Ako si americka vlada za miliardu kupila
podvodne pozitivne, zfalSované spravy na
ockovanie

- CZ24 News | 13. brezna 2022

USA: V medialnej kampani financovanej danovymi poplatnikmi v hodnote 1 miliardy dolarov
americka vlada uskutoCnila priame platby vSetkym hlavnym médiam v snahe presadit reklamy na
zabery COVID na verejnosti. Medzitym tie isté spravodajské kandly doslova vytryskli pozitivnym
pokrytim zdberov.

Vydavky boli zverejnené po tom, ¢o The Blaze podal ziadost o zadkon o slobode informécii od
ministerstva zdravotnictva a socialnych sluzieb.

,Bidenova administrativa zakupila reklamy v televizii, radiu, v tlaci a na socidlnych médiach, aby
vybudovala déveru vo oCkovanie, priCom toto usilie nacasovala so zvySujucou sa dostupnostou
vakcin,“ uviedol The Blaze. ,Vlada sa tiez spoliehala na zarobené média, ktoré obsahovali
,ovplyviiovatelov’ z ,komunit tvrdo zasiahnutych COVID-19‘ a ,odbornikov’, ako je hlavny lekarsky
poradca Bieleho domu Dr. Anthony Fauci a dalsi akademici, aby s nimi boli rozhovory a propagovali
ockovanie v spravach.”

V reakcii na ziadost FOIA (pozn. zdkon o slobodnom pristupe k informéaciam), ktord podal portél
TheBlaze, Ministerstvo zdravotnictva USA (HHS) odhalilo, ze zakupilo reklamu od velkych
spravodajskych sieti vratane ABC, CBS a NBC, ako aj od spravodajskych stanic kablovej televizie Fox
News, CNN a MSNBC, starsich medialnych publikécii vratane New Yorku. Post, Los Angeles Times a
Washington Post, digitdlne medidlne spolocnosti ako BuzzFeed News a Newsmax a stovky miestnych
novin a televiznych stanic.

Tieto ,predajne” boli kolektivne zodpovedné za publikovanie nespocetnych ¢lankov a video
segmentov tykajucich sa vakciny, ktoré boli takmer rovnako pozitivne o vakcine z hladiska jej
ucinnosti aj bezpecnosti.

| nejmensi finanéni prispévek velice pomaha! Dékujeme!
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Podla dokumentov, ktoré TheBlaze ziskal od ministerstva zdravotnictva a socialnych sluzieb,
zaplatila federalna vlada stovkam spravodajskych organizacii za reklamu na vakciny ako stucast

~komplexnej medidlnej kampane”.
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Vladna reklama na ovplyviiovanie verejnej mienky

Bidenova administrativa zakupila reklamy v televizii, radiu, v tla¢i a na socidlnych médiach, aby
vybudovala déveru vo oCkovanie, pricom toto usilie nacasovala so zvySujucou sa dostupnostou
oCkovacich latok.

Vlada sa tiez spoliehala na zasluzené média s , ovplyvhovatelmi“ z , komunit tazko zasiahnutych
COVID-19“ a ,odbornikmi”, ako je hlavny lekarsky poradca Bieleho domu Dr. Anthony Fauci a dalsi
akademici, ktori budi mat rozhovory a budu propagovat ockovanie v spravach.

Hoci prakticky vsetky tieto redakcie priniesli pribehy o vakcinach proti COVID-19, dolare dafiovych
poplatnikov, ktoré plynu do ich spoloCnosti, neboli zverejnené v spravodajskych spravach, pretoze
beznda prax diktuje, ze redak¢éné timy funguju nezavisle od oddeleni inzercie v médiach a
spravodajské timy nepocituju potrebu na zverejnenie, ako je vysvetlené v niektorych publikaciach.

Bidenova administrativa sa zapojila do masivnej kampane s cielom vzdeldvat verejnost a
propagovat ockovanie ako najlepsi sposob prevencie zavaznych ochoreni alebo umrti na
COVID-19.

Propagacna kampan sa nazyva , posilnenie dovery v ockovanie”

Kongres vyclenil vo fiSkdlnom roku 2021 jednu miliardu dolédrov pre ministra zdravotnictva, aby ju
vynalozil na aktivity na ,posilnenie dovery v ockovanie v USA“. Federalny zakon opravinuje HHS
konat prostrednictvom Centra pre kontrolu a prevenciu choréb USA a inych agentuir pri udelovani
zmlv verejnym a sukromnym subjektom na ,vykonanie narodnej kampane zaloZenej na dokazoch na
zvySenie povedomia a vedomosti o bezpecnosti a uCinnosti vakcin pre prevenciu a kontrolu chorob,
boj proti dezinformécidm o vakcinach a Sirenie vedeckych a dokazov podlozenych informacii
tykajucich sa vakcin s cielom zvysit mieru zaockovanosti vo vsetkych vekovych skupinach... s cielom
znizit a odstranit choroby, ktorym mozno predchadzat o¢kovanim.“

Kazdy, kto za posledny rok travil cas Citanim sprav, sledovanim televiznych sprav alebo prehliadanim
socialnych médii, bol viac ako pravdepodobne vystaveny vladnej reklame. Reklamy HHS uverejnené
na YouTube boli zhliadnuté miliénkrat a reklamy s celebritami ako spevak Sir Elton John a herec Sir
Michael Caine boli predmetom spravodajstva

Reklamy na vakciny postavené na strachu

,Reklamy na vakciny zalozené na strachu” od HHS s pribehmi , prezivSich” od pacientov s
koronavirusom, ktori boli hospitalizovani na jednotkach intenzivnej starostlivosti , pokryla CNN
a diskutovalo sa o nich v programe , The View“ ABC, ked boli odhalené vlani v oktdbri.

Hoci federalna vlada platila kazdej z tychto spoloc¢nosti a dalSich za pro-ockovaciu reklamu, zatial ¢o
spravy sa tykali tych istych vakcin, mnohé redakéné rady tvrdia, ze maju zasady brany firewall, ktoré
brénia inzerentom ovplyviiovat spravodajstvo.

»Inzerenti platia za priestor na zdielanie svojich sprav, ako to bolo v tomto pripade, a tieto reklamy
su tak jasne oznacené,” vysvetlil Shani George, viceprezident pre komunikaciu pre Washington Post
vo vyhlaseni. ,Redakcia je Uplne nezavisla od oddelenia inzercie,” povedala.
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Ked inzercia ovplyviuje spravodajstvo

Podobne sa vyjadrila aj hovorkyna Los Angeles Times, pricom zdoraznila, Ze ,spravodajstvo funguje
nezavisle od reklamy”.

TheBlaze oslovil niekolko dalsich médii, ktoré bud odmietli komentovat, alebo nereagovali pred
uverejnenim.

Verejna vzdelavacia kampan COVID-19 od HHS tiez vyuzila zaslizeny medialny dosah - ustny
marketing - s cielom, aby ,déveryhodni poslovia a ovplyviiovatelia“ hovorili so spravodajskymi
organizaciami, aby , poskytli faktické, véasné informdcie a kroky, ktoré mozu ludia podniknuat na
svoju ochranu. , ich rodiny a ich komunity.”

V dosledku tohto usilia boli reportéri o pandémii COVID-19 ¢asto citovani réznymi vladnymi
uradnikmi, ktori ponukajui faktické informdcie o GCinnosti a bezpecnosti vakcin. Oktobrovy clanok z
BuzzFeed News, ktory obsahuje ,zdkladné fakty” o tom, kto ma narok na preockovanie COVID-19,
uvadza napriklad pro-oc¢kovanie od riaditelky CDC Rochelle Walensky, iradnika FDA Petra Marksa,
tajomnika HHS Xaviera Becerru a univerzity. z Kalifornie, epidemioldg zo San Francisca George
Rutherford.

Clanok zdoraznil, ako $tidie ukazujd, Ze ,boostery funguji“ a citoval tidaje FDA, ktoré naznacuju, e
podanie posilnovacej davky ,moze obnovit silni ochranu proti virusu.” BuzzFeed News odporucil
vSetkym vo veku 65 rokov alebo starsim, ludom so zdravotnymi problémami, ktoré ich vystavuju
vysokému riziku zdvaznych ochoreni spésobenych COVID-19, tym, ako su zdravotnicki pracovnici,
ktori st vystaveni riziku kontaktu s ludmi pozitivnymi na COVID-19 kvoli praci, a komukolvek v
oblastiach s vysokym prenosom virusu ziskat posiliovacie vakciny v stilade s pokynmi CDC.

Boli plateni aj respondenti v spravodajstve?

Iné publikacie, ako napriklad Los Angeles Times, obsahovali rady od odbornikov , ako mézu citatelia
vo svojom zivote presvedc¢it ludi, ktori vahaju s oCkovanim, aby zmenili nazor. Washington Post

sa zaoberal , odkazmi na ockovanie, ktoré Iudia chcu poCut”. Newsmax oznamil , ze vakciny ,sa
ukdzali ako bezpecné a ucinné” a ,povzbudzovali ob¢anov, najma tych, ktori st ohrozeni, aby sa dali
zaoCkovat”.

HHS neodpovedalo okamzite na otédzku, ¢i agentira pouzila dolare danovych poplatnikov na
zaplatenie Iudi, s ktorymi sa mali robit rozhovory, alebo na to, aby ich PR firma umiestnila na
rozhovory pre spravodajské média.

Odkedy vakciny COVID-19 vyrabané spolo¢nostami Pfizer-BioNTech, Moderna a Johnson & Johnson
dostali minuly rok nudzové schvalenie na pouzitie v Spojenych Statoch, viac ako 215 miliénov
Americanov bolo plne zaockovanych proti COVID-19. Odhaduje sa, ze 94,6 miliéna ludi tiez dostalo
aspon jednu posiliovaciu davku. Priblizne 65 % populacie USA je teraz plne zaockovanych proti
COVID-19, vratane 75 % dospelych v USA a 88,8 % seniorov.

Ministerstvo zatial neprezradilo, kolko penazi na reklamu sa minulo na jednotlivych medialnych
platformach.
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