Bud Light: Neomarxisticka kulturni valka o
ivo

- CZ24 News | 25. kvétna 2023

Anheuser Busch zapojil do propagace svého piva Bud Light transgender aktivistu. Prodeje
dramaticky klesly. Nasledovaly staré osvédcené vlastenecké reklamy, které dosud
nezabraly. A minuly tyden se do kauzy vlozily transgender organizace.

Anheuser Busch je soucasti nejvétsiho svétového vyrobce piva a do staje jeho znacek patri Budweiser
nebo Stella Artois. Pivo v Americe vari od roku 1850.

Pred ctyriceti lety priSel Anheuser Busch s novou znackou piva Bud Light, ktera se po svém debutu
rychle stala nejprodavanéjsim pivem v USA.

Pred LGBT nikdo neutece

Podle Wall Street Journal podporuje Anheuser Busch dlouhodobé LGBT komunitu. Masivni reakci
zékazniku vyvolala teprve posledni kampan, kterou firma spustila v dubnu tohoto roku a béhem které
se spojila s transgender osobou jménem Dylan Mulvaney.

Dylan Mulvaney je muz, ktery na sociélnich sitich dokumentuje sviij prerod z muze v zenu. Jeho
popularita je takova, ze byl v rijnu minulého roku na navstévé v Bilém domé, aby s prezidentem
hovoril o pravech transgender osob.

Zeny oslovime za pomoci muze, ktery se vydava za zenu

Anheuser Busch poslal v dubnu Dylanu Mulvaneymu plechovky Bud Light jako soucast reklamni
kampané, ve které lidé mohou vyhrat finan¢éni odménu, pokud se natoci se spoustou plechovek piva.
S napadem prisla marketingova manazerka znacCky, podle které je dulezité, aby kampan ,byla
inkluzivni a libila se muzium i zendm”.

Dylan Mulvaney se s pivem Bud Light natocil v Zzenském prevleku, aby oslavil své prvni vyroci
premény na Zenu. Na zabérech je vidét i plechovka Bud Light, na které je podobizna Dylana
Mulvaneyho.

Zakaznici: dejte uz nam pokoj!

Zakaznici Bud Light nezareagovali pozitivné. Rocker Kid Rock na videu rozstrilel par plechovek a
country zpévak Travis Tritt ozndmil, Ze se Bud Light nebude prodavat na jeho koncertech. Zjevné
nebyli sami, komu se kampan nelibila.

Prodeje piva Bud Light zacaly okamzité klesat. Naopak konkurencni znacky si polepSily o vice nez
10 %. Za cely mésic duben klesly prodeje Bud Light o 25 %. Firma zpoc¢atku nereagovala. Po dvou
tydnech vydala prohlaseni, ve kterém pouze uvedla, Ze je dllezité davat lidi dohromady.

Co omluva?

Nicméné klesajici prodeje donutily Anheuser Busch, aby vytahl starou osvédcenou reklamu s koném
Clydesdale, kterad hraje na city americkému patriotismu. Nic. Nasledovala reklama ve stylu country
music, na niz lidé reagovali na socialnich sitich vétSinou negativné, takze firma musela vypnout
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komentare. Nékteré komentare zminovaly, Ze omluva by pomohla.

Dal$i na radé ma byt redesign plechovek, které budou ve stylu vojenské kamuflaze a budou
odkazovat na program na podporu rodin vélec¢nych veterand, hasicl a policistu.

Prestoze bojkoty znacek vétSinou nemaji dlouhého trvani, klesajici prodeje Bud Light pokracovaly v
kvétnu, nékde i o ¢tvrtinu. Obchodni retézce zacaly prodavat Bud Light s vyraznou slevou, ktera v
nékterych obchodech presahuje i 50 %.

Podle Wall Street Journal ozndmil Anheuser Busch, ze bude od distributort, kteti vétSinou distribuuji
pouze piva znacky Anheuser Busch a jsou tak pochopitelné nervézni, vykupovat vesSkeré neprodané
nebo proslé pivo. Navic bude firma poprvé v historii sponzorovat valeéné veterany. A bude dale
pokracovat v reklamé ve stylu country music.

Firma prijde o pozitivni LGBT hodnoceni

Reakce Anheuser Busch na celou kauzu ovSem vyvolala tvrdou odpovéd nejvétsi americké organizace
na podporu LGBT prav, ,Human Rights Campaign” . V dopise, ktery organizace firmé Anheuser
Busch zaslala, oznamila, Ze ji rusi hodnoceni Corporate Equality Index, které na zakladé mnoha
kritérii urcuje, jak jsou spolecnosti inkluzivni. Jeden z autort dopisu rekl, ze odstoupeni firmy od
podpory LGBT komunity posila vzkaz zakaznikum, zaméstnancim a akcionarum, ze firma neni
pripravena branit hodnoty diverzity.

Pozn. autora:

S teorii, Zze svobodnou spolecnost Ize nejsndze rozvrdtit za pomoci mensin, prisla Frankfurtska skola,
kterd navdzala na dilo Antonia Gramsciho.

,Zit a nechat it” je minulost. Problém tidajné utlacovanych mensin, kterou je témér kazdy kromé
bilého heterosexudlniho muze, je soucdsti vseho od rdna do vecera. Nikym nevolené skupiny Stédre
podporované statem narizuji firmdm, co maji nebo nemaji délat. Varianta zeleného vydéracstvi neboli
ESG je jiz béznou soucdsti firemniho rozhodovani.

Madlokdo se odvazi nesouhlasit, protoze tlak médii a nevolenych organizaci je neuprosny. Firmy
utrdceji stamiliony za Potémkinovy vesnice, aby mohly vydéracskym organizacim pouzivajicim
naprosto subjektivni kritéria vykdzat nejakou cinnost. Tisice poradenskych firem se zivi tim, Ze
sepisuji blaboly nazyvané smérnice, ve kterych obratné IZou, doufajice, Ze to vydéracské organizace
uspokoji.

Ve velkych firmdch znamend pro jednotlivce vyjddreni svobodného ndzoru v lepsim pripadé zarazeni
postupu a odstaveni na okraj, v horsim vyhazov. Silenosti se stupriuji. Podporu Zendm vyjddri firma
tak, Ze dd penize chlapovi, ktery se oblece do Zenskych $atti. Kritizovat se to nedd, leda za cenu
vyhazovu.

Ovsem 2ddnd z firem si neuvedomuje, Ze neomarxistickym ideologiim je nemozné se zavdécit. Vzdy
prijde jesté vetsi fanatik, kterému predchozi zurivé mdavdni mdvdtky nebude stacit a bude se
dozadovat dalsiho ditkazu oddanosti.

Tak stdle dokola, dokud dostate¢ny pocet obéantl nesebere odvahu a nefekne dost. Zddny politik ve
funkci to nedokdze. Odvaha je vzacné zbozi.
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