C. Goujard, Politico: Brusel chysta
obmedzenia pre politicky zacielené reklamy
pred volbami do EP v roku 2024
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EU: Europoslanci chcu zabranit online manipulacii

Europsky parlament vo Stvrtok odhlasoval obmedzenie toho, ako moézu politické reklamy
cielit na voli¢ov v EU, v snahe zabranit manipulacii pred eurépskymi volbami v roku
2024, informuje portal POLITICO.

Eurdpski zdkonodarcovia schvélili stanovisko institiicie k ndvrhu stiboru pravidiel EU, ktory mé
stanovit pravidla transparentnosti a ochrany stikromia pre politicki reklamu na platforméch ako
Facebook a Google. Hlasovanie bolo 433:61 a 110 sa zdrzalo hlasovania.

Zatial ¢o zékon predlozeny Eurépskou komisiou v novembri 2021 musi byt eSte prerokovany s
krajinami EU, politici by sa mohli obmedzit na doru¢ovanie platenych politickych sprav pouZivatelom
na online platforméch len na zdklade troch informaécii vratane jazyka, ktorym hovoria, ¢i uz
Lprvovolicov a ich vSeobecnu polohu do 60 dni od volieb alebo referenda.

Mimo tychto obdobi by bolo povolené pouzivanie vSetkych tidajov okrem citlivych informacii, ako je
sexualna orientdcia a politickd prislusnost a kampane zalozené na online profilovani volicov.

Strany nebudu mat moznost poslat jeden odkaz urcitej skupine volicov a uplne
protichodny odkaz inej, ako to robia teraz

povedala poslankyna za stranu Zelenych Alexandra Geese.

To je v ostrom kontraste so stic¢asnym prostredim politickej reklamy, kde politické strany dokazali
malym skupinam voli¢ov zobrazovat rézne prisposobené reklamy na zaklade ich spravania online a
mnozstva online osobnych informaécii, ako je etnicky povod a ndbozenské presvedcenie.

Takéto moznosti viedli k niektorym zneuzivajicim praktikdm, ako je napriklad Skandal Cambridge
Analytica, ktory ovplyvnil volby v USA v roku 2016 a referendum o brexite. Zahrani¢né vlady tiez
pouzili mikrotargeting na zasiatie nesthlasu a nedévery medzi miestnymi voli¢mi.

Eur6psky parlament tiez navrhol zakazat skupinam so sidlom mimo EU kupovat politické
reklamy zobrazované obcanom bloku a pozadovat od velkych socialnych médii, aby v
databazach v realnom case zverejnovali informacie o reklamach, ktoré zobrazuju.

Pozmetujtce a dopliujiice navrhy Parlamentu viak budu ¢elit uréitému odporu krajin EU v Rade,
ktora vo velkej miere podporovala cielent reklamu s urcitymi obmedzeniami na pouzivanie citlivych
udajov.

Viac obmedzeni pre politicky zacielené reklamy

Vacsina krajne pravicovych europoslancov zo skupin ako ID a ECR a mensSina liberdlnych a
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stredopravych zakonodarcov ako Svenja Hahn z Renew a Angelika Niebler z EPP nesuhlasili s
obmedzeniami a tvrdili, ze priliS obmedzia politické kampane online a predrazia ich. aby strany
oslovili konkrétne skupiny ludi, ktorych chct presvedcit.

Dita Charanzové z Renew uviedla, Ze obmedzenia st , prili§ daleko”, ked%e EU uZ m4 svoje vlastné
pravidld ochrany sukromia, vSeobecné nariadenie o ochrane idajov a ustanovenia zdkona o
digitalnych sluzbach. Obmedzenia zo strany parlamentu su podla nej ,de facto Gplnym zakazom®.

Socialnodemokraticka poslankyna Eurdpskeho parlamentu Marie-Manuel Leitdo Marquesova v
stlade s ndzorom vacsiny v parlamente uviedla, Ze dohoda ,reSpektuje schopnost politikov viest
kampan, no zaistuje, Ze vytvorenie ozveny, bublin a segmentdcie voli¢ov bude zlozitejsie.

Hlavnou prekéaZkou bude presvedéenie krajin EU v Rade pocas rokovani, ktoré by sa mohli zac¢at uz
tento mesiac, v snahe dokoncit pravidla pred aprilom 2024 vcas pred eurédpskymi volbami.

Krajiny EU sa v decembri dohodli na miernej$ich zmenach navrhu Komisie. Chci, aby online
platformy zabezpecili vyslovny suhlas Iudi so zacielenim prisposobenych politickych reklam na
zdklade ich citlivych udajov, ako je nabozenstvo a sexudlna orientacia. Podla pozicie Rady by Komisia
mohla byt tiez poverena prehodnotenim pravidiel o zacieleni politickej reklamy do roku 2026.

Niektori zdkonodarcovia su vSak optimisticki, pokial ide o ich Sance. Anna Donath z Renew uviedla,
ze parlamentnda dohoda ziskala ,velmi velku vacsinu zahrnajicu hlavné politické skupiny”, zatial ¢o
krajiny EU boli rozdelené, pokial ide o ich postoj k cielenej reklame.

Nemecko, Spanielsko, Chorvatsko a Luxembursko sa pokusili dosiahnut dohodu o zékaze pouZivania
citlivych udajov na cielenu politickt reklamu, no nepodarilo sa im to. Berlin tiez presadil Uplny zédkaz
personalizovanych reklam pre politikov.

Hlavny zdkonodarca, Sandro Gozi z Renew, odmietol komentovat.
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