CESKA TELEVIZE VYDELAVA NA NELEGALNI
REKLAME CTVRT MILIARDY ROCNE

- CZ24 News | 30. brezna 2023

CESKO: Kverulant.org je presvédéen, Ze sluzba verejnopravni televize je diilezitym pilifem
obcanské spole¢nosti a demokracie, a tim vic ho mrzi, ze Ceska televize jiz od roku 2011
soustavné porusuje zakon, ktery reguluje vysilani reklamy.

Na programu CT1 je reklama zcela zakazana. Televize vSak tento zakaz obchazi a oznacuje
reklamu za sponzorovani vysilani, které zakon dovoluje. Rocné tak televize na nelegalni
reklamé vydélava vice nez ctvrt miliardy korun. NejenzZe jsou tak radni platci
koncesionarského poplatku obtéZovani reklamou, ale predevsim miliony divaki mohou
kazdy den sledovat, jak velka a dulezita verejnopravni instituce porusuje zakon. Proto je
Kverulantovym cilem primét CT k zastaveni vysilani nepovolenych reklam. Kverulant uz

v této véci podal mnozstvi podnétu.

Zakon z roku 2011

Ceska televize ma jiZ od roku 2011 reklamni vysilani limitované zdkonem. Reklama je povolend
pouze na stanicich CT2 a CT sport, kde nesmi preséhnout 0,5 % denniho vysilaciho ¢asu na kazdém
z téchto programu. Po zdkazu reklamy v roce 2011 Kavci hory na néjaky ¢as reklamu z vysilani na
CT1 skute¢né stahly. Pak se ale oklepaly a zacaly zdkon obchdzet. Zacaly vysilat reklamu
maskovanou tvrzenim, Ze nejde o reklamu, ale o uslechtilé sponzorovani poradu, které ma CT
povoleno. Jako by Ceska televize nedostévala koncesionarské poplatky. Jako by ro¢né od ob¢ant
nedostavala vice nez 6 miliard korun!

Prijmy Ceské televize ze sponzoringu &inily v letech 2021 a 2022 témér 300 miliond korun a televize
na rok 2023 planuje realizovat dalS$i obchazeni zdkona ve vysSi 261 milionu korun. S trochou nadsazky
Ize konstatovat, ze CT divakim denné dokazuje, Ze se zlo¢in vyplaci.

vynosy z podnikatelské

2018 2019 2020 2021 2022 rozpocet 2023

cinosti

reklama 103 000 000 K¢ 76 000 000 Kc 51 000 000 K¢ 135 000 000 K¢ 142 400 000 K¢ 124 000 000 K¢

sponzoring a PP (mimo
bartery)
barterové operace

178 000 000 K& 174 000 000 K¢ 154 000 000 K¢ 279 740 000 K¢ 298 500 000 K¢ 261 590 000 K&

(sponzoring, PP,

vklady do vyroby)

321 000 000 K&

233 000 000 K¢

237 000 000 Ké

260 298 000 K¢

295 000 000 Ké

332 545 000 K&

prodej prav 82 000 000 KE 81 000 000 K& 60 000 000 K¢ 62 702 000 K¢ 134 029 000 K¢ 76 532 000 K¢
ostatni 84 000 000 KE 106 000 000 K& 125 000 000 K¢ 104 161 000 Ké 132 888 000 K& 129 582 000 K&
celkem 768 000 000 K& 670 000 000 K& l 627 000 000 Ké 841901 000 Ké | 1002817 000 Ké 924 249 000 K&
ostani vynosy 65 000 000 Ke 47 000 000 Ke 49 000 000 K¢ 51 888 000 Ke¢ 32 500 000 Ke 85 151 000 Ke
vynosy z televiznich

poplatki 6127 000000 KE | 5957 000000 KE | 5934 000000 KE | 6060000000 KE | 6236000000KE| 6376684000 KE
vynosy celkem 6 960 000 000 KE 6 674 000 000 K¢ 6 610 000 000 K¢ 6 953 789 000 KE 7 271 317 000 Ké 7 386 084 000 K¢

Prijmy Ceské televize | sestavil Kverulant.org

CT: Vynosy z reklamy odvadime do fondu na podporu kinematografie

Ceska televize se chlubi, Ze vynosy z reklamy jdou na podporu kinematografie. To je ovSem nanejvys
zavéadéjici tvrzeni. PY{jmy CT z reklamy a z reklamy vydévané za sponzoring ¢inily v roce 2022
celkem 736 milion{l korun, pfitom odvod do Statniho fondu kultury CR &inil v tomto roce pouhych 42
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miliont korun. Tedy méné nez 6% z této castky.
Meéli jsme ty nejlepsi amysly, ale dopadlo to jako vzdycky.*

Jiti BESSER, ministr kultury z doby, kdy se o zékazu reklamy na CT1 jednalo, se s odstupem ¢asu
citil zklamén. V listopadu 2014 v rozhovoru s redaktorkou Hanou Valkovou pro iDNES uvedl: ,V
dobé, kdy jsme jednali o byti, ¢i nebyti reklamy na kandlech CT, nékteri lidé upozormiovali na to,
abychom zakazali i sponzoring a product placement. A my jsme rikali, Ze to bude bezvyznamné.
Jenze ted' po letech vidim, ze pan reditel Dvordk muze stokrat ministrovi kultury rici, Ze to urcité
vysilat nebude, ale pti tom vlastnim obchodnim jedndni takového gigantu, jakym je CT, lidi napadne,
Ze zdkon jim to umozriuje a televizi nikdo nemiize brdnit, aby si vydélala zakonnym zptisobem. A pak
v televizi vidime u jednoho filmu na CT1 i ¢tyri sponzorské odkazy. Ze by to takto mélo byt, mé, kdyz
jsem tehdy pro zménu hlasoval, nenapadlo.”

To, ze jsou radni platci koncesionarského poplatku obtézovani reklamou, ale podle Kverulanta neni
ten hlavni problém. Hlavnim problémem je skutecnost, ze miliony divaki mohou kazdy den sledovat,
jak velka verejnopravni instituce explicitné porusuje zakon. Co si pak takovy divak odnese jako
pouceni o potrebé dodrzovat zakony?

Reklama pred Vecernickem

Ale Ceské televize néas neSetii a neSetii ani naSe déti. A tak byl Vecernitek v lednu 2012 piesunut

z CT1 na CT2, protoZe na tomto programu reklama byt mtiZze. Na CT2 byl Veéernitek aZ do 1éta 2018
obklopen reklamou zacilenou na déti. Prestoze to bylo zakdzané. Prestoze zakon jasné rika, ze
reklama nesmi primo nabadat déti a mladistvé ke koupi nebo pronajmu urcitého vyrobku nebo sluzby
s vyuzitim jejich nezkuSenosti nebo divérivosti, ba ani pfimo nabédat déti a mladistvé, aby
premlouvali své rodice nebo jiné osoby ke koupi nabizeného zbozi nebo sluzeb. Kverulant se s timto
stavem nechtél smifit, a proto jiz v bfeznu 2013 podal na Ceskou televizi stiZnost Radé pro televizni
vysilani. Rada Kverulantovi tehdy odpovédéla, Ze sponzoring reklamou nejspise je, ale oni s tim nic



nesvedou a na postih uz rezignovali:

Rada do nedavné minulosti ukladala provozovatelim vysilani desitky pokut za odvysilani sponzorskych
vzkazu, které vyhodnotila jako reklamni spoty, resp. jako reklamy, které byly v rozporu se zakonem do
vysilani zafazeny neoddélené a pro divaka nerozeznatelné, jelikoz byly uvadény jako oznaceni sponzora.

Provozovatelé vysilani se v8ak proti pokutam branili soudni cestou a nutno konstatovat, Ze Uspé&sné.
Soudy se bohuZel s hodnocenim Rady, Ze sponzorské vzkazy jsou fakticky reklamami, neztotoznovaly
a jeji rozhodnuti opakované rusily. Zcela zasadnim zplisobem tak doslo k rozvolnéni pravidel pro tvorbu
oznaceni sponzora. Pokud sponzorsky vzkaz neobsahuje pfimou vyzvu knakupu &i Kk vyuziti sluzby
sponzora (napf. ,jdéte a kupte si, ,objedneijte si na telefonnim ¢isle*), Rada jej nemuzZe postihnout jako
neoddélenou reklamu.

Minimalni rozeznatelnost mezi obsahem reklamy a sponzorskym vzkazem je tak trendem, ktery byl
posvécen soudy a nelze jej ze strany Rady ovlivnit.

citace z odpovédi RRTV ze dne 9.4.2013

A protoze RRTV tehdy na dodrZovéani zdkona rezignovala, vysilala CT reklamu pred Vedernickem
i po ném dal, jak dokazuje zdznam z vysilani z 6. listopadu 2015.

V 1été 2018 se chvili zdélo, ze televize tuto nezakonnou praxi opustila a prestala Vecernicek
obklopovat reklamou cilenou na détského divaka. BohuZzel na konci zari se televize k reklame
zacilené na détského divaka vratila. V zari 2018 byla reklama na spektakularni show uvedena jesté
jako sponzorovani poradu. Uz tehdy ale bylo evidentni, Ze cilem upoutdvky je to, aby déti primély své
rodic¢e zakoupit vstupenku na opravdu drahé predstaveni o dinosaurech. Cena jedné vstupenky se
pohybovala od 1228 K¢ az do astronomickych 3507 K¢.

Reklama zamérena na déti

V listopadu 2018 jiz CT zahodila posledni skrupule a vysilala tésné pred Vecernickem reklamu
zameérenou na déti jiz ani neoznacenou jako sponzorstvi poradu. Pritom podle zdkona 231/2001 Sh.,
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, a § 48, odstavec (2), pismeno a) nesméji televize
vysilat reklamu, ktera mravné ohrozuje déti a mladistvé tim, Ze primo nabada déti a mladistvé ke
koupi nebo pronajmu uréitého vyrobku nebo sluzby s vyuzitim jejich nezku$enosti nebo divérivosti.
A podle pismena b) televize dokonce ani nesmi primo nabadat déti a mladistvé, aby premlouvali své
rodice nebo jiné osoby ke koupi nabizeného zbozi nebo sluzeb.

Vymahatelnost prava

Vymahatelnost prava je v ¢eské kotliné velky problém a tato kauza je dobrou ilustraci neveselého
stavu. Tento stav by mél byt zménén a v tomto konkrétnim pripadé existuji asi jen dvé moznosti. Bud
Rada pracuje Spatné a jeji rozhodnuti jsou Spatné pravné zdavodnéna, a potom je treba vymeénit
cleny Rady. Nebo zdkon neposkytuje Cinnosti Rady dostate¢nou oporu. V obou pripadech ma reseni
v rukou parlament, ktery také jmenuje cleny Rady. Kverulant v dubnu 2013 vyzval zakonodarce, aby
se ¢innosti Rady zabyvali. Marné. Pak prisel rok 2014 a s nim nové slozeni parlamentu a nasledné
nové slozeni Rady Ceské televize. Poslanci zvolili $est novych kandidatt do Rady Ceské televize,
kteii obsadili $est uvolnénych mist. V bfeznu 2014 byla patnacti¢lennd Rada CT kompletni. V dubnu
2014 Kverulant podal Radé pro televizni a rozhlasové vysilani svoji stiznost znovu. Opét marné.
Podal také stiznost i Radé CT. Také marné.

Product placement



V roce 2015 CT prisla s dalsim modelem, jak obejit zdkon. V roce 2015 bylo vyrobeno 12 dili poradu
Auto Moto Revue. Ty se zacaly od kvétna 2015 vysilat. Porad Auto Moto Revue byl druhym
nejstar$im vysilanym titulem CT a v roce 2015 byl vysilan jako tydenik. Ve na programu CT2.
Vzhledem k podetné motoristické obci pattil pofad k sobotnim deseti nejsledovanéj$im na CT2.
Porad byl vSak zna¢né neobjektivni a vzhledem k tomu, jak vznikal, ani jiny byt nemohl. Televize totiz
kromé vyroby skrytych titulkd za porad nic neplatila.

Podle sdéleni Veroniky Slamové, vedouci producentky, je pofad dodavan Ceské televizi
externi firmou na zikladg licen¢ni smlouvy, pficemz se jedna o bezuplatnou licenci; Ceska
televize hradi u pofadu vyrobu skrytych titulki ve vysi cca 800 az 1000 K¢ na jeden poiad.

V roce 2015 bylo zatim vyrobeno 12 dili poradu, v kvétnu se premiérové odvysilaly 4 dily.
Priimérna sledovanost premiér poiadu vroce 2015 vysilanych v sobotu ve 12:20 hod. na
programu CT2 je 3,86 %. Potad je vét§inou mezi deseti sobotnimi nejsledovanéjsimi porady
na programu CT2. /
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JUDr. Markéta Havlova
vedouci useku medialniho prava

S pozdravem

citace z poskytnuti informaci od €T z 23. éervna 2015

Auto Moto Revue vyrabél externi dodavatel, kterého platili vyrobci a prodejci aut, garazovych vrat,
poskytovatelé leasingtl a podobné. Je evidentni, Ze tito inzerenti to nedélali proto, aby pomohli CT
plnit hlavni tkoly verejné sluzby v oblasti televizniho vysilani, kterymi jsou zejména poskytovani
objektivnich, ovérenych, ve svém celku vyvazenych a vSestrannych informaci pro svobodné vytvareni
nazord, jak to CT uklada v § 2 odst. 2 zékon o Ceské televizi. Inzerenti tak ¢inili proto, aby upozornili
na svoje produkty, aby je predstavili ve skvélém svétle.

Navic Slo o nepripustné umisténi produktu. Umisténi produktu je totiz pripustné pouze

v kinematografickych dilech, filmech a seridlech vytvorenych pro televizni vysilani, ve sportovnich
poradech a zabavnych poradech, a to za podminky, Ze se pouze bezplatné poskytuje urcité zbozi
nebo sluzby, jako napr. rekvizity nebo ceny, s cilem zaradit je do poradu (§ 53a odst. 1 pism. a) a b)
novelizovaného zakona €. 231/2001 Sbh.). Porady, které obsahuji umisténi produktu, musi spliiovat
tyto pozadavky:

* Jejich obsah a doba zarazeni do vysilani nesméji byt ovlivnény tak, aby tim byla dot¢ena redakéni
odpovédnost a nezavislost poskytovatele.

* Nesméji nabadat primo k ndkupu nebo pronajmu zbozi nebo sluzeb, zejména zvlastnim zminovanim
tohoto zbozi nebo sluzeb za tcelem jejich propagace.

+ Nesméji nepatriCné zduraznovat umistény produkt (§ 53a odst. 2 pism. a), b) a ¢) novelizovaného
zakona €. 231/2001 Sb.).

VSechny tyto vySe uvedené zasady byly v poradu Auto Moto Revue soustavné poruSovany. Tak
napiiklad v Auto Moto Revue odvysilané na CT2 6. 6. 2015 byl testovan viiz Subaru Forester

s dvoulitrovym naftovym motorem o vykonu 147 koni, to¢ivym momentem 350 Nm a bezstupnovou
prevodovkou. Jde o vozidlo se stalym pohonem vSech kol a vahou 1700 kg. Redaktor o tomto ,auté
pro fajnSmekry* tvrdi v Case 02.15, zZe jezdi s fantastickou prumérnou spotrebou 6,1 1/ 100 km. Zahy
je vSak redaktor usvédcen ze 17i. To kdyz se v reportazi v ¢ase 04.30 objevi display s prumérnou
spotrebou 9,21/ 100 km.



Kverulant se stale nechtél smirit se soustavnym poruSovanim zakona vyznamné verejnopravni
instituce, a proto v ¢ervenci 2015 podal RRTV dalsi podnét k Setreni. Kverulant chce vérit, ze

5 milionu ¢eskych motoristu si zaslouzi vlastni objektivni porad, a nikoliv product placementové
orgie. RRTV se Kverulantovou stiznosti skute¢né zabyvala, ale doSla k zévéru, ze vSe je v naprostém
poradku:

Co se tyka tvrzeni ohledné& spotieby, je nutno uvést, Zze primérna spotieba zobrazena na
displeji se vzdy vztahuje k okamzitému stylu jizdy, spotfeba 9,2 I/100 km mohla byt klidné tieba
v okamziku, kdy reporter s vozem couval nebo jel naroénym lesnim terénem. Celkova prumérna
spotieba se vypoditava z priméru mezi dlouhodobé sledovanou spotiebou ve mésté a mimo
mesto, a v tomto pripadé daj v reportazi (6,1) zcela odpovida jak oficialnim technickym datim
vozu, tak i vysledkim jinych testd tohoto vozu v odbornych periodicich.

Celkové vzato je zpracovani poradu korektni, neprojevuji se zde zadné viditelné momenty, kdy
by mohla byt identifikovana snaha propagovat jakykoli vyrobek. Navic je tieba zduraznit, Ze
rozhodné neni pravda, Ze kazdy vyskyt konkrétniho produktu je automaticky umist&nim
produktu ve smyslu zakonné definice tohoto institutu.

citace z dopisu RRTV z 21.7.2015

V hlavni roli hranolek

Product placementové orgie se vSak netykaji jen poradu o autech. Scéna, v niz hokejovy expert Pavel
Richter vychazi ze stanu spolecnosti McDonald’s a prinasi podnos s obéerstvenim, pricemz jeden
hranolek nabizi kolegyni, byla prili$ jiz i na jinak velmi shovivavou Radu pro rozhlasové a televizni
vysilani. RRTV udélila v ¥{jnu 2015 CT za uspé$né hledéni limiti nevkusu pokutu ve vysi 350 tis.
korun. Podrobnosti o vleklém soudnim sporu prinesl v srpnu 2022 server iDNES v ¢lanku Jiriho
Panka s vymluvném nazvem: ,Pokuta pro CT za scénku s hranolkem plati, rozhod! definitivné soud”.

V ¢lanku se uvadi, ze Méstsky soud v Praze (MS) rozhodoval o zalobé celkem Ctyrikrat. Predtim se
trikrat Ceské televize zastal, ale rozsudek pokazdé zrusil Nejvys$si spravni soud a véc soudu prvniho
stupné vratil k novému projednani.

Soudci ,ve ¢tvrtém kole” sporu nakonec vyhodnotili vSechny ndmitky Ceské televize proti ulozené
pokuté jako neduvodné. ,]Jelikoz zadny z uplatnénych zalobnich bodu nebyl duvodny a soud ani
neshledal zddnou vadu, k niz by musel prihlédnout z uredni povinnosti a pro kterou by bylo potreba
napadené rozhodnuti zrusit, soud zalobu zamitl,“ konstatovala Horcicova.

Soudci ,ve ¢tvrtém kole“ sporu nakonec vyhodnotili véechny ndmitky Ceské televize proti uloZené
pokuté jako neduvodné. ,Jelikoz zadny z uplatnénych zalobnich bodu nebyl duvodny a soud ani
neshledal zddnou vadu, k niz by musel prihlédnout z uredni povinnosti a pro kterou by bylo potreba
napadené rozhodnuti zrusit, soud Zalobu zamitl,” konstatovala soudkyné Horcicova.

Dalsi reklama cilena na déti

I v srpnu 2016 poslal Kverulant RRTV dal$i stiZznost na poru$ovani zdkona. Pred Vecernickem na CT2
i v tomto mésici béZela reklama na jogurt a novy kriminélni serial ve¢er na CT1 ,sponzorovala“
Toyota. Opét si Kverulant stéZoval marné, ale ani po letech trvani této kauzy svtij boj nevzdava. V
listopadu 2017 podal dalsi stiznost k RRTV.

Reklama na hazard


https://www.kverulant.org/upload/kc/files/Odpov%C4%9B%C4%8F%20RRTV%20-%20st%C3%AD%C5%BEnost%20na%20Auto%20moto%20revue%20-%20dopis%20z%2021.7.2015.pdf
https://www.kverulant.org/upload/kc/files/Reklama%20na%20%C4%8CT/Ozn%C3%A1men%C3%AD%20p%C5%99estupek%20(spot%20casino%20SYNOTtip)_DS23Nov2017.pdf
https://www.kverulant.org/upload/kc/files/Reklama%20na%20%C4%8CT/Ozn%C3%A1men%C3%AD%20p%C5%99estupek%20(spot%20casino%20SYNOTtip)_DS23Nov2017.pdf

V Hjnu 2017 totiZ odvysilal program CT1 po osmé hodiné pred hlavnim vecernim programem
dokonce reklamu na hazard v online casinu SYNOTtip. V této reklamé preje vyzyvavé oblecena
krupiérka divakovi nikdy nekoncéici zabavu v ¢eském online casinu SYNOTtip:

Bohuzel ani tentokrat nebyl Kverulant Gspésny. RRTV mu v pulce prosince 2017 sdélila, Ze si nechala
zpracovat analyzu spotu, ze které vyplyva, ze o reklamu nejde. Kverulant si tuto analyzu od rady
vyzadal a po jejim prostudovani uzasl, ze podle ni spot nepreje divakim nikdy nekoncici zabavu

v casinu SYNOTtip, ale prosté jen nikdy nekoncici zabavu a k navstévé online casina vibec nevybizi.
Inu, pokrytectvi opét vitézi.

Nicméné, ¢as od ¢asu CT za reklamu na hazard néjakou symbolickou pokutu dostane. V 16t& 2021
dostala pokutu 100 000 K¢ za skrytou reklamu pri vysilani zdznamu losovani sazkovych her
spolecnosti Sazka. Porad vybizel k nakupu dalSich sluzeb Sazky. BEhem losovani v ¢ervnu 2020 se
v poradu objevilo verbalni sdéleni, které vybizelo divaky k ziskani Sazka karty. Jeji drzitel ziskava
bonus tcasti v soutézi o ceny Kolo Stésti a tim je motivovan k podani sazky do loterie. Tim byl podle
RRTV sledovan reklamni cil ve prospéch sluzeb, jejichz nakup je se Sazka kartou bonifikovan.

RRTV na zpracovéani poradu SazkaMobil Sance upozornila i v minulosti. Skrytou reklamu nasla také
v losovani z prosince 2015, kde moderatorka zminila, Ze virtualni operator rozdava volné minuty.

Byvaly komunista v ¢ele CT

Kverulant povaZuje za dileZité zminit, Ze Ceskou televize vede od zaii 2011 byvaly komunista Petr
Dvorédk. Ten se stal fadnym ¢lenem Komunistické strany Ceskoslovenska 20. zati 1989. Historik Petr
Blazek k tomu uvedl: ,Dvordk do strany vstoupil v dobe, kdy komunistické ideologii neverili ¢asto ani
samotni predstavitelé rezimu. Je to spise moralni otdzka, svéd¢i to o jeho, dejme tomu, rozhledu

¢i moralnim profilu.”

Kverulant opét pise radé

Kverulant po ¢astecné obméné radnich zaslal v dubnu 2019 dopis vSem Clenum Rady pro rozhlasové
vysilani a vyzval je, aby zjednali ndpravu. Opét marné.

V prvni poloviné roku 2020 doslo i k obméné Rady Ceské televize. Takzvana malé rada mé dohliZet
na fungovéni i penize pro CT. Novymi &leny se stali ekonomka Hana Lipovskd i moderator Lubo$
Xaver Vesely, jejichz zvoleni do Rady CT vzbudilo velkou kritiku. Radni se poprvé v nové sestavé
sesli pocatkem ¢ervna 2020. Dvojici Lipovska a Xaver doplnili dal$i novackové. Novinar Pavel
Matocha a v breznovém prvnim kole volby poslancu zvoleni nékdejsi $éf televizniho zpravodajstvi
Roman Brada¢, ekonom Pavel Kysilka a byvaly hokejista a nékdejsi poslanec Jifi Slégr. Véem novym
i starym radnim poslal Kverulant v plilce ¢ervna stiZnost na vysilani nelegalni reklamy na CT. Znovu
zbytecné.

Kverulant zase piSe poslancum a senatorum

Z&kon o regulaci reklamy vstoupil v platnost v patek 14. rijna 2011. Po jedenacti letech
nepretrzitého porusovani tohoto zdkona Kverulant, v rijnu 2022, opét vyzval zakonodarce, Radu
ceské televize a Radu pro rozhlasové a televizni vysildn, aby konecné sjednali napravu.

Jak uz stoji v ivodu, Kverulant je presvédCen, Ze sluzba verejnopravni televize je dulezitym pilitem
obcanské spolecnosti a demokracie, a tim vic ho mrzi, Ze Ceské televize jiz od roku 2011 soustavné
porusuje zakon, ktery reguluje vysilani reklamy. Na druhou stranu kvalitni verejnopravni sluzbu bez
penéz zajistit nelze. Koncesionarsky poplatek se pritom nezménil od roku 2008. Mozna je skutecné


https://www.kverulant.org/upload/kc/files/Reklama%20na%20%C4%8CT/SYNOT_ex_2017-21-0020.pdf
https://cs.wikipedia.org/wiki/Petr_Dvo%C5%99%C3%A1k_(mana%C5%BEer)
https://cs.wikipedia.org/wiki/Petr_Dvo%C5%99%C3%A1k_(mana%C5%BEer)
https://www.kverulant.org/upload/kc/files/Reklama%20na%20%C4%8CT/Odov%C4%9B%C4%8F%20na%20v%C3%BDzvu%20k%20n%C3%A1prav%C4%9B%203.%206.%202019%20RRTV.pdf

namisté zvysit jej ze souc¢asnych 135 korun na 150 korun za mésic, jak v 1été 2022 navrhovala Ceska
televize.

Nomindlni a redlna hodnota televizniho poplatku
2008 — 2023 (v k¢
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— redlna hodnota mésiéniho poplatku
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Zdroj Ceska televize

Mozné je cestou zrusit nékladny sportovni kanél CT sport. Sportovni pienosy z divacky atraktivnich
sporta dle Kverulantova nézoru prili§ nenapliuji definici zajistovani verejné sluzby. Pritom
samostatny sportovni kanal jen v roce 2022 predstavoval vydaje ve vy$i 636 milionti korun. To je
28% vydaju z celkové struktury vyrobniho nékladu.

€11, €12, éT:DaCTant
42%

cT sport
28%

Cr24
15%

Struktura vyrobnich nékladu v roce 2022

Cestou do pekel je naopak dél tolerovat obchazeni zdkona nebo zvySeni podilu legdlni reklamy.
Kverulant je presvédcen, ze ndm ma vladnout zékon a Ze verejnospravni televize nema byt zévisla na



zadavatelich reklamy.

Ovsem zdaleka nejhorsim reSenim by bylo vydat se slovenskou cestou. Tam v zavéru roku 2022
slovensky parlament s platnosti od cervence 2023 zrusil koncesionarské poplatky a financovani
verejnopravniho rozhlasu a televize (RTVS) prevezme statni rozpocet. Financovani televize tak bude
napristé zaviset jen a jen na vuli politikii a to je cesta jak si televizi ochocit jako se to uz stalo

v Polsku a Madarsku. O Bélorusku a Rusku ani nemluvé.

Treba si i vy myslite, ze zékon je tieba dodrzovat a Ze jeho porusovani v primém prenosu je nanejvys
skodlivé.

* Autorem tohoto legenddrniho vyroku je rusky politik Viktor Stépanovi¢ Cernomyrdin (9. dubna
1938, Cornyj Otrog - 3. listopadu 2010, Moskva), kdyz hodnotil netispéch ménové reformy Ruské
federace v ¢ervenci 1993.

ZDRO]
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