Dr. Mercola: AZ 80% OBSAHU
KORPORATNICH MEDII JE PREDEM
ZPRACOVANA PROPAGANDA

- CZ24 News | 19. dubna 2023

Asi jen malokdo ma cas se divat na to, co pisi a hlasaji mainstreamova média po celém
sveté. Pokud si vSak ten cas udélate a soustredite se treba na mainstream evropsky a
americky, pak zjistite, ze vSichni c¢erpaji z téhoz zdroje. To se samozrejmé tyka globalniho
zpravodajstvi, coz bylo nejlépe znat na prikladné koordinaci propagandistu po celém svété
za éry covidismu.

Ovsem jen malokdo vi, Ze o tom, co se bude psat v téchto médiich rozhoduje mala hrstka téch, kdo
ovladaji svet. Jak jinak by také mohli ovladat svet, kdyby jim tato média neSla na ruku?

A jak to celé funguje?

PR agentura vytvari globalni mediélni plan pro konkrétniho klienta. Rozhoduje, které clanky napise a
kde se objevi. Poté se rozhodne, kde a kdy zobrazovat reklamy. I kdyz se tedy zda, ze farmaceutické
spolecnosti maji primy vliv na média, jsou to ve skutecnosti PR firmy, které maji nejvétsi kontrolu,
zejména pokud jde o organizaci celé véci.

Zajistuji, Ze jedna a tataz zprava je distribuovana na mnoha riznych mistech vcéas. PR firmy jsou
proto Ustrednim koleCkem v globalni propagandistické masinérii a jako takové je treba je chapat.

Existuji dvé ruzné PR firmy: firmy pro styk s verejnosti a holdingové spole¢nosti reklamnich agentur.
Holdingové spolec¢nosti reklamnich agentur se zabyvaji public relations, ale primarné se zaméruji na
reklamni agentury.

Jak je popsano v Who Owns the World ?, hrstka soukromych investi¢nich firem vladne kazdému
aspektu naseho zivota a vlastni vSe, za co utracime své penize, od jidla a piti po obleceni, cestovani,
domovy a prosté cokoli jiného, na co si vzpomenete. Koupi témér ¢ehokoli prispivate témto globalnim
zlo¢incum.

I kdyz se zd4, Ze na trhu existuji stovky konkurencnich znacek, tak ve skutecnosti to funguje jako
»matrjosky:“ vétsi materské spolecnosti vlastni nékolik mensich znacek. Ty pak vlastni dalsi sité na
narodnich a regiondalnich urovnich.

Tyto materské spolecnosti jsou zase vlastnény akcionari a nejvétsi akcionari jsou vzdy
stejni: Vanguard a Blackrock. Tito institucionalni investori vlastni i jeden druhého. Jsou akcionari
ve svych spolecnostech, coz podkopava koncept konkurence a dale posiluje globalni monopol.

A - jak jsme si zde jiz mnohokrat opakovali - nikdo nevi kdo tyto firmy skutecné ovlada. Jisté vsak je,
Ze jejich skutecnymi majiteli jsou globalisté z nejvyssi pricky pyramidy moci. Jména jako Rockefeller
¢i Rothschild tam jisté nechybi.

Ale vratme se k médiim, jejichz propaganda je také pod kontrolou téchto globalistickych Spicek.

Ctyfi nejvétsi reklamni holdingové spole¢nosti na svété jsou v soucasnosti Publicis Groupe, WPP,
Omnicom Group a Interpublic Group a vSechny jsou tésné propojeny s medidlnimi korporacemi,
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vojensko-prumyslovym komplexem a politickymi elitami.

Kazdé agentura méa zase mensi dceriné spoleCnosti a pobocky, coz zase vyvolava dojem, Ze hracu je
daleko vic, nez jaka je skutecnost. A jako u vSeho ostatniho, Vanguard a/nebo BlackRock patii mezi
10 nejvétsich akcionaru téchto Ctyr nejvétsich holdingt reklamnich agentur.

Vlastni také velké medialni spolecnosti a nejvétsi farmaceutické spolec¢nosti.

»Odhaduje se, ze dvé tretiny az 80 % obsahu vysilaného a publikovaného
korporatnimi médii pochazi od PR firem.”

VSechny 4 hlavni mediélni spolec¢nosti, vlastnéné fondy BlackRock a Vanguard, tedy tvori vétSinu
obsahu korporatnich médii.

Situace v roce 2022:

o WPP se sidlem v Londyné, ktera mé agentury ve 112 zemich, vydélala 17,847 miliardy dolart.

e Mezi vyznamné klienty patii Amazon, Microsoft, NBC, Healthline, Svétové ekonomické férum
(WEF) a Pfizer.

* Spolecnost Publicis vygenerovala 14,957 miliardy dolart od zakaznikd z technologického,
farmaceutického a bankovniho prumyslu.

o Omnicom se sidlem v New Yorku mé prijmy ve vysi 14,289 miliardy dolart ze svych 200+
agentur, které obsluhuji vice nez 5 000 firemnich znacek, univerzit a neziskovych organizaci.

e Interpublic Group ma trzby ve vysi 10,928 miliardy USD a mezi jeji klienty patri napriklad US
Army, ABC, Columbia Records, Unilever, US Bank, Facebook a ExxonMobil.

Odhadem dvé tretiny az 80 % obsahu vysilaného a publikovaného korporatnimi médii pochazi od PR
firem. Jinymi slovy, vétSina takzvanych , zprav” mainstreamovych médii je propaganda
pripravena témi, kdo ovladaji svét.

Je pozoruhodné, Ze kombinované prijmy téchto ¢tyr nejvétSich reklamnich holdingovych spolecnosti
jsou stale pod 60 miliardami dolart, coz se zda byt skromnou cenou za kontrolu az 80 % globalniho
mainstreamového medialniho prostredi. Z pohledu globalistl jde jednoznac¢né o dobre vynaloZzené
penize.

Termin, ktery akademickd sféra pouziva k popisu této globalistické kabaly, je ,Transnational
Capitalist Class” neboli TCC. ,Je to 1 % nejbohatSich lidi svéta, kteri poskytuji ideologické
ospravedlnéni pro zadouci politiky provadéné po celém svété pri prosazovani jejich spole¢nych zajmu
nadnarodnimi vladnimi organizacemi.

Rozsdahla sit vzajemného propojeni 17 obrich investi¢nich firem spravujicich kapital v hodnoté vice
nez 43 biliona dolaru, které jsou zase vzajemné propletené a maji vlastnické podily v 1500 nejvétsich
spolec¢nostech po celém svété, ma obrovskou moc v zasedacich mistnostech spolec¢nosti po celém
svéte.

Vedouci pracovnici téchto firem se v prubéhu roku setkavaji na riznych politickych konferencich,
aby se propojili, vytvorili strategii a vytvorili doporuceni ve formé zprav, které vyrazné ovliviuji
globalni geopolitiku...

Mezi onim vlivhym 1 % existuje vzajemna zavislost, vzdjemné zapojeni, partnerstvi, prekryvajici se
vedeni a neustalé vytvareni siti. To je jasné. Zrejm4, ale zatim prehlizena otdzka zni: pokud jiz byla
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vytvorena hluboce slozita geopoliticka a ideologicka sit, kdo tuto sit utkal? Kdo je zodpovédny za
organizaci v tak velkém méritku?

Pro tkalce lze nalézt mnoho jmen: ,Deep State”, ,1%", ,elity” nebo prosté ,globalisté.” Je
pravdépodobné, Ze skutecni vidci zustanou vzdy skryti a ti, které oteviené vidime se prezentovat
(Gates, Schwab, Soros apod.), jsou sami loutkami, byt vysoko postavenymi.

Pamatujte, Ze vici se na verejnosti neidentifikuji. Kdyz se néco pokazi, chrani je jejich anonymita.
Nakonec neni ani tak dulezité znat jména, jako spi$ porozumét systematické hre, kterou hraji ve
snaze vyhrat vSechno.

Ale pres vSechna sva soukroma setkani by globalisté nebyli schopni zalozit tento skryty monopol, kde
by jim vSechno patrilo, pokud by neovladali média.

Svou kontrolu nad médii dlouhou dobu docela dobre skryvali, ale béhem COVIDu, kdy jsme ze strany
korporatnich médii slySeli snusky nesmysli a snadno potvrzenych 1zi, se ukézalo, ze za Silenstvim je
nepochybné organizace shora dolu.

Vs$echna korporatni média po celém svété psala totiz totéz. Jednani politiku a médii té doby ndm
viditelné rozkrylo jak hluboce globalisté ovladli svét.

Zde se Publicis jevi jako prukopnik jako hlavni tahoun, vezmeme-li v ivahu, Ze spole¢nost
spolupracuje se Svetovym ekonomickym forem, které vede vyzvu k ,resetovani” globalni ekonomiky
a kompletni revizi zpusobu, jakym Zijeme.

Zatimco soukromé zajmy jsou jadrem globalistické kabaly nebo hlubokého statu, je chybou si myslet,
ze vlady nejsou spolutcastniky jejich plant - nebo jejich propagandy.

Jen v letech 2007 az 2015 utratila americka federalni vlada vice nez 4 miliardy dolart na sluzby

public relations plus dal$ich 2,2 miliardy dolart na pruzkumy a poradenské sluzby v oblasti trhu.
Pro¢ vlada ,lidu a pro lid“ potrebuje toto PR? Struc¢né receno: potrebuje indoktrinovat verejnost

pribéhy a néazory globalistu.

Bez jisté urovné duvéry nebude podvod fungovat a my nyni zjistujeme, ze globalistick4 kabala
stravila desetileti organizovanim podvodu tak velkého, ze tomu mnozi stdle nemohou uvérit.
Infiltrovali akademickou sféru, politiku a média témér po celém svété.

Zde je opét treba upozornit na jejich moc Sirenou do politiky skrz organizace typu WEF a Aspen
institut. VSimnéte si, jak zvladnou voli¢e indoktrinovat az do té miry, ze si dokonce tyto slouhy
dobrovolné voli!! U nas jde o drtivou vétsinu takto indoktrinované populace.

Mimochodem, uvedené organizace nesdruzuji jen politiky, ale také novinare ¢i umélce. Tedy
propagandisty. Systém tedy rozhodné nefunguje jak m4, ale funguje jen na zakladé usazovani loutek
do vlad a médii. Cilem téchto loutek je indoktrinace mas (jde o onéch 90% ,spacu”).

Ve fungujicim systému by nds mainstreamova média varovala pred planem a odhalila lhare a
podvodniky. Ale neudélali to, a divodem je, Ze mainstreamova média uz nemaji svobodu hlésit
pravdu. Byla unesena globalistickou propagandistickou masinérii a jejich hlavnim ukolem je Sirit
narativy vytvorené PR firmami jménem globdlni elity.

Existuji razné zpusoby, jakymi se globalistickym technokratim a transhumanistiim podarilo vytvorit
myslenkovy syndikéat, kde jsou jejich ndpady vzdy na vrcholu seznamu. Jednim ze zpusobu bylo
prildkat na svoji stranu riznou spodinu, ktera se rada ujala role ,ovliviiovacu.”
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Tato strategie vyustila v zaméreni na lidi s nizkou integritou a moralkou - vétSinou jde v podstaté o
lidi ochotné prodat se - a zdroven omezit vliv nezavislych mysliteld, které si nelze koupit. Ostatné,
vite o tom, Ze na posty vrchnich cenzord je i u nas usazovana pouze podobna vzdy prodejnéa spodina?

Snad ani vétSiné z vas netreba nikoho konkrétné jmenovat. Zastituji se jimi ti nejvétsi propagandisté
jako ,zdroji jediné pravdy.” Nijak jim nevadi, Ze jde o proflaklého homo pornoherce nebo
usvédceného ultralevicového extremistu.

Dalsi extrémné ucinnou strategii je ovladat sféru myslenek velkorysym financovanim urcitych témat
a pribéhtl, zatimco selektivné nechavame hladovét jina témata, kterd jsou odsouzena k zéniku.

To jsme mohli v posledni dobé velmi dobre vidét na jednostranné propagaci ,jedinych spravnych
nazoru” v oblasti covidismu nebo klimatického alarmismu.

Treti zpusob, jak vytvorit myslenkovy syndikat, je prostrednictvim prednich organizaci - organizaci
tretich stran, které predstiraji, ze jsou nezavislé, ale ve skutec¢nosti jsou zastanci urcité agendy,
kterou je tfeba prosadit.

Zastupci téchto prosazovanych myslenkovych trustu jsou pak zvani do médii jako ,odbornici.” Ve je
prezentovano tak, Ze jejich nazor je jediny spravny. Opozicni nazory jsou umlCovany a jejich nositelé
mnohdy perzekuovani.

Pokud se tedy zactete na mainstreamu do néjaké zpravy, pak si vzpomente na to, ze s nejvétsi
pravdépodobnosti pochézi z nékterého z vySe uvedenych ,myslenkovych trustu,“ jejichZ hlavnim
ucelem je manipulace spicich mas. A zd4 se, Ze se jim to zatim skvéle dari...
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