Google presouva digitalni dan na uzivatele a
zdrazuje sluzby. Zaplatime to vsichni

- CZ24 News | 31. ¢ervence 2021

Zadavatelé internetové inzerce budou muset zvétsit své rozpocty na nakup reklamy. Americka
technologicka spolec¢nost totiz od rijna zdrazi poplatky za umistovani inzerce pres Google Ads nebo
na YouTube. Zdivodnuje to uvalenim digitalni dané.

,Vazeny zakazniku, od 1. rijna budou navyseny vase faktury nebo vyuctovani za reklamy zakoupené
prostrednictvim Google Ads a umisténi na YouTube na zakladé rezervace, které jsou zobrazovany v
nésledujicich zemich,” zni sdéleni americké technologické spole¢nosti inzerenttim.

Nésleduje vycet statl, pro které Google své poplatky od fijna zvySuje. Je mezi nimi Rakousko nebo
Velka Briténie, kde Google zdrazuje o pét, respektive dvé procenta. Google zdrazeni komentuje
dovétkem: ,Cena navysSena o rakouskou 5% dan za digitalni sluzby” nebo ,Cena navysSena o britskou
2% dan za digitalni sluzby"”.

Zdrazeni neni nic prekvapivého

,Pro mé to neni nic prekvapivého, v minulosti jsem pravé na tento efekt upozornoval. Nakonec to
bude vzdy uZzivatel technologii, na né€jz jsou uvaleny digitalni dané, ktery to zaplati. At uz v podobé
vys$ich poplatkl nebo, v pripadé inzerce, Castéjsiho zobrazovani reklamy,“ fekl CNN Prima NEWS
Stépan Kiedek, hlavni ekonom spole¢nosti BH Securities.

Ekonomicka teorie rika, ze uvaleni dané se na spotrebitele prenasi zpravidla jen v kratkém obdobi.
¢asu v8ak nahrazuji zbozi ¢i sluzby, které kvuli zdanéni zdrazily, levnéjs$imi substituty,” vysvétluje
Krecek.

Jenze v pripadé technologickych sluzeb a v kontextu aktualni struktury daného trhu tato teze neplati.
»Pokud chcete plnohodnotné zit, pak se vyuzivani technologii nemate moznost vyhnout. Nemate
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prenese,” dodal Stépan Kiecek.

Sila sitoveho efektu

Hlavni ekonom BH Securities zaroven upozornuje na takzvany sitovy efekt. ,Vzhledem k tomu, Ze
firmy jako Google nebo Facebook, maji zasah na obrovské mnozstvi lidi, inzerenti u nich stejné
budou reklamu kupovat, i kdyz bude drazsi. Spocitaji si, ze se jim to i tak vyplati,“ dodal Krecek.

Podle Dominika Stroukala, hlavniho ekonoma Platebni instituce Roger, je mozné, ze digitalni giganti
mohou nakonec o své pozice na trhu prijit.

»Je mozné, ze budou mit velmi dlouho vysadni postaveni, ale v exponencialné rostouci ekonomice
plné neuvéritelnych inovaci je vysoce pravdépodobné, ze i Google ¢i Facebook ¢asem vystridaji jiné
sité, projekty ¢i firmy, které si dnes nedovedeme vibec predstavit. Tfeba ve virtualni realité,” uvedl
pro CNN Prima NEWS.

Stroukal je presvédcen, ze je to jen otdzka casu. ,Konkurenci ale nemusi byt jen jina firma ¢i sit, ale i
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Uplné jina forma ziskavani informaci ¢i tréveni volného ¢asu. A tam se muze reklama Casem
presunout, pokud se zméni nasSe preference,” dodal.

Globalni dan plna otazniku

Ekonomicky nejsilnéjsi zemeé svéta se pred nékolika mésici shodly na zavedeni minimélni globalni
dané. Ta by se neméla tykat pouze technologického sektoru, ale vSech nadnarodnich spolecnosti.
Minimélni sazba dané by méla dosahovat 15 procent z globalniho zisku.

Jenze staty, které se takovou dan snazi prosadit, zatim nenalezly shodu na mechanismu, jakym by se
dan méla vybirat. Pokud by totiz firma danila v zemi s nizsi dani, nez stanovi globalni minimum,
mohla by takové zemé spolecnost dodanit. ,Staty budou muset najit néjaky mechanismus, jak to
udélat, protoZe neni mozné presné urcit, ve které zemi dana firma jakou Cast zisku vytvorila,“
upozornil Stépan Krecek.

Podle ného neni mozné vSechny diry pro danovou optimalizaci zacelit. , Velké spoleCnosti budou mit
vzdy dostatek prostiedki na to, aby dokazaly své dafiové bremeno minimalizovat,” mysli si. Stéty,
které chtéji globalni dan prosadit, nyni hledaji pro tento problém technické reseni.

Ve hre je urcity vzorec pro prerozdélovani vynosu z dani mezi jednotlivymi staty. ,Bude to velmi
slozité, vzdy se najde zemé, ktera se bude takovym mechanismem citit poSkozend,” uzavrel Stépan
Krecek.

Dominik Stroukal vSak jisté reseni vidi. ,Vzdy se da prikazat firméam, aby dané Cislo reportovaly
samy. Stejné, jako je obtizné zjistit u rady lidi, jaké jsou jejich prijmy, ale ze zdkona se k nim musi
priznat a podat danové priznani. Staty to bremeno jednoduse prenesou na firmy. Nicméné i tak je to
slozité, vytvari to prostor pro kreativni ucCetnictvi a ve vysledku to nebude prilis efektivni,” uvedl pro
CNN Prima NEWS.



