Ivan Hoffman: Budoucnost patri spodiné
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SVET: Mam pochopeni pro utrpeni elitait, ktefi musi vzit zavdék svétem postradajicim
eleganci a noblesu, nebot politickou elitu pro lepsi lidi vybira spodina. Mam ale soucasné
pochopeni pro spodinu, ktera musi vzit zavdék svétem elitaru, pohrdajicich obyCejnym
¢lovékem. Cemu je tézké porozumét, je fenomén, kdy mezi volbami vsichni trpi, jako by
prohrali! Ze by to bylo tim, Ze spodina spole¢né s lepsimi lidmi vzdy zvoli spodinu, nebot
nikdo jiny se ve volbach nenabizi?

Volby nejsou soubojem programu, ale soubojem marketért. Tak to dnes prosté je. Odbornici na
chovéani voli¢u tvori pro své politické zakazniky strategie, jak se vetrit do prizné volice a vyloudit
jeho hlas. Lidsky materidl, se kterym pracuji, si ovSem odbornici na politickou reklamu nevybiraji.
Pracuji s kandidaty, kteri si to zaplati, zpravidla penézi, kterymi jim na kampan prispéli bohati
sponzori. Kvalitni kandidati se do péc¢e marketéru dostavaji jen vzacné, protoze sponzor oCekava od
politika, do kterého investuje, predevsim loajalitu.

Zatimco politici po volbach spradaji plany, jak nalozit s obdrzenym mandatem, ¢ili jak zdrocit volebni
korist, reklamni agentury peclivé analyzuji, v ¢em se jejich strategie trefila do vkusu volict, a v ¢em
Nemuze si tedy dovolit tridit volice na lepsi lidi a spodinu. Ma rizné strategie pro ruzné cilové
skupiny a uspésny je tehdy, kdyz svého kandidata proda soucasné spodiné i kavarné. Proto spickovy
politicky marketér pracuje s kavarnou jako se spodinou svého druhu, a se spodinou komunikuje s
védomim, Ze tato ma osobité kvality a zajmy.

V eurovolbach Slo o pouhych 21 kresel a jejich vliv na domadci politiku je slaby. Pro piaristy to ovSem
byl dulezity test pred pristimi parlamentnimi volbami. Potvrdilo se jim, Ze nez vybavit svého klienta
pritazlivou vlastni agendou, je uCelnéjsi naucit ho, jak poskodit protistranu. Jak kandidati opozicni,
tak i kandidati vladni koalice méli naucené osvédcené zaporné nalepky pro své soupere.

Voli¢ se z provladnich liberalnich médii v kostce dovédél, Ze opozice je banda populist a
pravicovych extrémistil, se kterymi ndm hrozi mravni ipadek, ekonomicky kolaps a prohra na
Ukrajiné. Z nezavislych webt a socialnich siti se pak voli¢ dovédél, ze vladni koalice je banda
neschopnych amatérd, slouzicich Bruselu, kterym vdéc¢ime za mravni upadek, ekonomicky kolaps a
kteri nas zavlec¢ou do valky na Ukrajiné. Lze ocekavat, ze velice podobnou negativni kampan pripravi
pro své klienty politi¢ti marketéri i pristé, protoze vitézny tym se neméni a do kopce se neprepraha.

Jisté je, ze budoucnost bude patrit spodiné. Nikoli proto, ze by marketéri neuméli prodat volicum
kvalifikované odborniky, ale proto, ze pé¢i marketéru budou pripadni kvalifikovani kandidati
zostuzeni, kompromitovani a vyautovani. Z voleb tim padem opét vzejdou, jak je tomu v kraji zvykem,
politicka bécka, ktera obCantum pripravi politicky osud otravené, odevzdané spodiny. V té se ale
nastésti vzdy vytecné dari ostruvkim pozitivni deviace! Proto neni diivod propadat panice a
beznadéji. Spodinou nikdy nejsme definitivné.
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