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CESKO: Nedélni televizni dopoledni némecka pohadka na Nové, v niz princ byl ¢ernoch a
princezna puvabna béloska, opét ukazala, jak moc se nam liberalové snazi vnutit néco, co
prosté neni normalni. I kdyz to mélo pripominat znamou pohadku Sul nad zlato, ve skutecnosti,
pokud jste si prepnuli program nékde uprostred a na chvilku, mohli jste si myslet, Ze bézi jind

Vevs

lekavé déti se mohly i bat.

Posledni dobou se opét zvysSuje intenzita, se kterou se nam podstrkuje normalnost
smiseného paru, priCemz tim spravnym je krehka blondynka a ¢erny samec. V covidovém
oparu rada lidi dlouho nevnimala donedévna vcelku vyznamny problém, kterym jesté loni byla
migrace. Mnozi si ani nev§imnuli narustajiciho po¢tu zadrzenych prislu$niki riznych neevropskych
narodd na nasem tzemi, dal$im uniklo, ze Babi$ vyménil kvoty za jiny systém prerozdélovani
migrantd. Ta dohoda je vSak jes$té horsi, protoZe za urcité konstelace to muze znamenat, Ze u nas
skonc¢i naprosty kriminalni odpad, ktery jinde nebudou chtit. Jde o vychytralost némecké diplomacie
a idiotismus ceského predsedy vlady, ktery se tak opét o kus dal vzdalil z byvalé Visegradské Ctyrky.
Takze je vidét, ze Sorosovo prisluhovace téma migrace bavit neprestalo a jedou dale tu svou na plné
obratky.

[*INa televizni obrazovky se vratily po néjaké dobé reklamy, v nichz vystupuji predevsim
ruznobarevni herci, modelové a modelky. Ti predstavuji rozlicné pary, takze nejen prevazné
cernochy s béloskou, ale také homosexualy a dalsi uchylky. Nejvétsim producentem téchto Silenosti
je spolecnost Zalando. Pravé kvuli jejim reklamnim Sotlim si fada konzervativné a vlastenecky
smyslejicich lidi nic u této firmy neobjedna. Dal$im, kdo se rozhodl zahrat na multikulturni notu, je
Pandora. To je ta znacka, pred jejimiz obchody stavaji dlouhé fronty zajemcu o jakési $muky. Kdyz v
romantickém Sotu mohutny cernoch predava sperk krasné bilé holce, plno lidi slzi. Jedni dojetim,
druzi vztekem. O néco podobného se pred ¢asem v reklamé pokusil Lidl. Tenkrat mu to moc
popularity neprineslo, dokonce nékteri lidé se od té doby jejich provozovnam vyhybaji. Také ZOOT a
H&M nam délaji diru do hlavy.
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Je na kazdém, koho si vybere za svého partnera. V nasich zemépisnych Sirkach jde o
vyjimecnost, pokud se sezda riznobarevny pér, a ne vzdy to pusobi neprirozené. Ovsem za
momentalniho stavu, kdy do Evropy miri stotisice mladych Africant a muslimu z Blizkého Vychodu,
samoziejmé prevazné muzl, kdy dochazi k desitkdm znasilnéni Evropanek ze strany téchto nové
prichozich tvrdicich, Ze jim budou patrit nase zeny, jsme vétSinou alergicti na umeélé spojovani
evropskych krasek s ¢ernymi najezdniky. Evropska kultura s vyjimkou zemi, které vlastnily kolonie,
je zalozena na bilé rase. To neni nic divného, v Africe jsou doma Arabové a ¢ernosi, Asie patri vSem,
ovSem prevazné Asiatim. Amerika je sice ukazkou multikulturniho souziti, ale dost jim to tam skfipe.
V Evropé byl relativni klid a je smutné, kam smérujeme nyni. Multikulturni svét se nékomu muze
zdat byt krasny. JenZe to znamena prolinani zvykd, tradic a historickych rozdilu. Z jednotlivych
néarodu se vytvari kase. Bez chuti, o to vice zapachajici. Podpora firem, které se takto prezentuji, je
chybou. Chtéji li prodavat v Cechach, maji mit reklamy uréené pro nés. Ve ostatni je pouze a jen
zase politika a touha nas ménit. I zéroven se tak vytvari rasismus. Timto zpusobem se snazi za prvé
uSetrit a délat globalni propagaci, za druhé tvrdit ndm, ze nevime, co je normalni. Ne. Krehka
blondynka v naruci cernocha, byt v reklamné znacné poevropstélého, neni ni¢im, co potrebujeme
vidat. Navic v opacném gardu nic takového nevidame. Rozhodné ne tak casto.
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