M. Fernandez, Politico: Al JE TADY! Kampane
sa pripravuju na exploziu umelej inteligencie
v roku 2024. Na zaplavu falSovania a chaosu

- CZ24 News | 19. ¢ervna 2023

Ci ste pripraveni alebo nie, umela inteligencia (AI) je tu. Kampane na to musia prist, piSe
portal POLITICO.

Desiatky demokratickych stratégov sa v stredu zisli na Zoom na nové stretnutie. Téma: Ako bojovat
proti ocakdvanému vybuchu falosSného obsahu generovaného Al, ktory v roku 2024 zaplavi televizne
vysielanie a postové schranky.

Stretnutie, ktoré hostila progresivna skupina Arena, prilakalo viac ako 70 funkcionarov. Hovorili o
tom, ako mo6ze generativna Al produkovat dezinformécie a dezinformdcie takym tempom a
rozsahom, aké kampane este nezazili.

“Z kratkodobého hladiska som ovela viac znepokojeny,” povedal Pat Dennis, prezident opozicne;j
vyskumnej skupiny American Bridge 21st Century vedenej demokratmi, poukazujic na skutoCnost,
Ze “nevieme, ¢o pride.” ZIi herci budd mat ,exponencidlne jednoduchsi ¢as na pisanie dalSich veci,
¢im zaplavia zo6nu,“ povedal.

Zjazd, ku ktorému bol udeleny pristup reportérovi POLITICO, nebol zhromazdenim ludditov. Vacsina
z nich mala jasné oCi o potrebe skolit zamestnancov kampane o tom, ako pouZzivat technoldgiu.
Operativci vsak zdoraznili potrebu naucit volicov, ako identifikovat dezinformacie a dezinforméacie
pohanané Al.

»Zdroje informadcii, ktoré v podstate fungujui na to, aby mali pravdivé informacie o svete, sa stanu
uplne nepostradatelnymi,” dodal Dennis. ,Dtufam, Ze sa na to pripravujeme na Urovni platformy.
Dufam, ze voliCi sa vzdelavaju.”

Zaciatkom tohto roka spravna rada Americkej asociacie politickych konzultantov jednomyselne
odsudila pouzivanie falzifikatov v politickej reklame. ,Pouzivanie ,hlboko faloSného’ generativneho
obsahu [AI] je dramaticky odlisSnou a nebezpecnou hrozbou pre demokraciu,” uviedla v tom Case vo
vyhlaseni Becki Donatelli, republikanska digitalna konzultantka a prezidentka AAPC.

Pre netrénované oko nie je vzdy lahké zistit, ¢i je obrazok faloSny. Vezmime si napriklad video, ktoré
kampan Rona DeSantisa zverejnila na Twitteri a ktoré ukazuje zdanlivo vyrobené obrazky byvalého
prezidenta Donalda Trumpa objimajiceho Anthonyho Fauciho. V stc¢asnosti neexistuje ziadna
federalna poziadavka na zahrnutie vylicenia zodpovednosti do reklam kampane, ked sa na
vytvaranie obrazkov pouZiva Al, hoci takéto navrhy zakonov boli predloZené v Kongrese. Stat
Washington nedavno podpisal pravne predpisy, ktoré by vyzadovali zverejnenie informacii o
pouzivani Al v reklamnych kampaniach.

Minuly mesiac na konferencii CampaignTech East, skupine odbornikov na digitdlne kampane,
komisari z Federalnej volebnej komisie ponukli ndzory na regulaciu Al v kampaniach. Demokraticka
komisarka Shana Broussard navrhla, Ze sucasné pravidla zverejnovania politickych reklam FEC by
mohli byt prispdsobené tak, aby zahrnali Al, zatial ¢o republikansky komisar Trey Trainor povedal,
Ze je za ,Co najmensSiu regulaciu”.
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Demokraticki agenti na stretnuti v aréne uviedli, Ze su skepticki voci regulacii celého odvetvia pred
volbami v roku 2024. Betsy Hoover, spoluzakladatelka Higher Ground Labs, progresivneho
politického technologického inkubatora, to nazvala ,strategickym krokom* pre demokratické
kampane, aby prevzali vedenie pri vytvarani usmerneni, ked sa Al pouziva na dosahovanie voli¢ov.

Umeld inteligencia moze mat mnozstvo praktickych vyuziti, ako je automatizacia niektorych
zdihavejsich a ¢asovo naroénejsich tloh, ktoré si kampane vyzaduji. MoZe zaplnit medzery pre
mensie operacie, ktoré nemaju prostriedky na, povedzme, na generovanie viacerych verzii grafiky
alebo na analyzu udajov, povedal Hoover.

Dennis z American Bridge povedal, Ze ak kampane vyrabaju zabery, moze to otvorit dvere suidnym
sporom. Menej ho vSak znepokojuje, ak ,pouzivaju Al na rovnaky druh atoku, aky robili vzdy, len

rychlejsie a lacnejsie”.

Ale potencidl pre dezinformdcie a dezinformécie podciarkuje potrebu ludi v zamestnani,
argumentoval Hoover. Kampane by podla nej mali mysliet na to, ako su ich programy pripravené
reagovat na ,menej stabilné medialne prostredie”.

“Lludia budu viac ako kedykolvek predtym hladat déveryhodnych poslov,” povedala. ,Rovnakym
sposobom sme v rokoch 2016 a 2020 zacali hovorit: ,Dobre, musime investovat do zasielania sprav
ovplyviovatelov a organizacie vztahov,” tieto veci sa v tomto cykle stavaju dolezitejSimi.
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