Piratostan narychlo najima marketéra.
Koncept kampane? Zaprou i nos mezi oCima

- CZ24 News | 11. srpna 2021

CESKO: Pirati a Starostové dva mésice pred volbami prichazeji s novou strategii. Ocitli se

totiz pod tlakem oponentii, ANO i , dezinformatoru” a jejich podpora spadla. Pomoci jim k

tomu ma politicky marketér Martin Charvat. Podle komentatora Jana Lipolda je v kampani
mimo jiné dulezita jednoduchost. Kritizuje v tomto smyslu jak samotny nazev koalice, tak

jejich logo. A nejen to.
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Foto: Hans Stembera
Popisek: Pirati a Starostové v cele s predsedy Ivanem Bartosem a Vitem RakuSanem spolu s dalSimi dvanacti
krajskymi lidry odstartovali volebni kampan

Opozi¢ni koalice Piratu a Starostl v reakci na klesajici podporu se rozhodla zménit svou taktiku.
Chce vsadit na méné konfliktni Starosty. Nova strategie ma klast diraz na to, zZe koalici tvori dvé
svépravné strany. A k tomu ji ma pomoci veteran politického marketingu Martin Charvat. Odbornik
na kampané, ktery uz v minulosti pracoval pro vétSinu zavedenych Ceskych politickych stran, chce
kampan ozivit.

»Neni to o jediném c¢lovéku, neméa nas spasit. Ale mame koncept refreshe kampané, rekli jsme si
velmi otevrené, co se zatim povedlo a co ne, a Ze do naseho volebniho tymu by zapadl ¢lovék, chcete-
li spin doktor, ktery ma ¢uch na rychla témata, ale je také expertem na vizudlni styl, jisté
zjednoduseni, zprehlednéni a zacileni témat,” fekl Seznam Zpravam $éf Starostu Vit Raku$an s tim,
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tahouny Piraty.

Poslanec pak dodava, Ze planem je spustit intenzivni kontaktni kampan. ,Chceme komunikovat nase
témata, ale zaroven i to, ze Pirati jsou Piraty a Starostové Starosty, zZe to jsou dvé priznané identity
vedle sebe. Dobrovolné se rozhodly spojit, ale rozdily tam jsou,“ dodava Rakusan.

Pirati se v poslednich tydnech stavali pomérné snadnou koristi antikampané hlavné hnuti ANO

Mot

premiéra Andreje BabiSe, a to napriklad v ,nanukové bitvé“. PR tym BabiSe na ,kampanové nanuky”
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Pir4tl a Starostu rychle zareagoval protiakci a sloganem , Lizej, nez to zakédzou”.

Koalice se chce nyni idajné mnohem méné soustredit na protikampané nebo vyvraceni hoaxu. Podle
slov RakuSana na to koalice ztratila prili§ mnoho sil. ,Strasné moc sily jsme vénovali na defenzivu, na
to, abychom se ubranili 1zim. Pak zbylo mélo prostoru na kroky dopredu a prezentovani nasich
témat. A to byla chyba, kterou vidim,“ dodava.

Séfkomentétor Jan Lipold ve svém komentafi na serveru SeznamZpravy.cz pohnutky koalice
nehodnoti prili§ pozitivné. ,Pro produktivitu kampaneé je lepsi alespon takova a pozdni nez nijaka
reflexe. Ale co muze vzejit z ,refreshe’ dva mésice pred volbami, na startu volebniho sprintu,”
zamysli se a pripoming, zZe kandidatem Pir/STAN na premiéra je prece Ivan Bartos. Proto povazuje
zduraznéni druhé poloviny koalice za zvlastni. ,Nemélo by to byt spi$ obracené, v intencich
marketingu vsude tlacit lidra s velkym L a jeho politicky background?“ poklada recnickou otazku.
,Figura alfa-lidra. A az brutalni zjednodusSeni politiky do hesel a symbolu, které je zapotiebi do
omrzeni vtloukat do volicu, at je re¢ o Cemkoli. To jsou, at se nam to libi nebo ne, a mné tedy moc ne,
zdklady permanentnich kampani. Tomio Okamura, Andrej Babis, Donald Trump a dalsi ovladaji
teleshopping na jedniCku,” komentuje a pripousti, ze Cast volicl tento styl prili$ nefavorizuje a rada
premysli vlastni hlavou.

Podle néj pravidlem ¢islo jedna je tedy srozumitelnost a jednoduchost. , Tady je handicap jasny:
zatimco koalice ani nedisponuje jednoduchym nazvem ¢i zkratkou (a pere se s tim i autor tohoto
textu), Ivan Bartos je ,na prvni dobrou’ nekonformni, odlisSny. Ano, rec je i o tom, jak vypada, to

v politickém marketingu neni zadné tabu, naopak,“ hodnoti lidra koalice Lipold a presouva se k logu
koalice.

Ani zde neni ve svém hodnoceni privétivéjsi. Pozastavuje se nad kruhy a Ctverci loga, které maji
patrné predstavovat synergii. ,V poradku, spoluprace je sama o sobé hodnotou, dohoda a konsensus
v buldozeri politice bolestné schazeji. Ale pro teleshopping uz tady nastava komplikace - volici
nepotrebuji opacko z geometrie, natoz kulaty ¢tverec, ale ,message’. Schvalné, védéli byste z hlavy,
kdo je tim kruhem a kdo ¢tvercem?” podotyka.i A dodava, ze mit v tymu odbornika na zjednoduseni
je pro politiky nutnost. ,Priznivce Piratu a Starosti muze trochu lekat, Ze to koalice zjistila dva
mésice pred volbami,” dodava s tim, ze Andrej Babi$ na to prisel nékdy v roce 2012. ,,Aby to
neskoncilo tim, Ze se kruh a ¢tverec zacnou na posledni chvili predélavat na trojuhelnik,” uzavira
ironicky.



