Reklama a valka proti bélochum. Pro¢ nemit
déti a radostne vyhynout.

- CZ24 News | 16. kvétna 2020

Po zverejnéni ¢lanku Reklama a vélka proti bélochim se mi sesla spousta komentaru, zprav a
prispévku na socialnich sitich - ¢lanek vyvolal masivni vinu podpory, za niz vam dékuji. Jedna z nich
se tykala ,zakdzané némecké reklamy na Sprite s ordlnim sexem”. Ctenat nas prosil, abychom se na
reklamu podivali blize. Zjistil jsem, ze pravda o ni je mozna jeSté zajimavéjsi, nez tazatel tusil. Video
viz nize. Plavovlasa béloska na ném kleci pred cernochem a my vidime, jak si rika ,ted bych si vazné
dala Sprite”, zatimco oralné uspokojuje ¢erného partnera. Nakonec ji po celém obliceji postrika silny
proud zpénéného Spritu, na coZ reaguje , miluju Sprite”.

Pri bliz§im pohledu na tento pocin jsem zahy zjistil, ze spolecnost Coca-Cola (majitel Sprite) reklamu
nevysilala v Némecku ani jinde, jelikoz se jednalo o tzv. spekulativni reklamu, neboli ,spec ad.”

Jsou to nezavisle vytvorené reklamni spoty, které si firma nevyzadala ani nezaplatila. Lidé z reklamni
branze si jejich prostrednictvim vylepsSuji své portfolio nebo ,délaji oko” u potencidlnich klientl
predvadénim svych dovednosti. Spec ads sice mohou fungovat jako ,¢lanek na zkousku”, ale v
nékterych pripadech se také snaZzi o posun trendd v reklamé i spole¢enskych norem. Popularni
kousky si ziskévaji pozornost - a to i od zadavatelt reklamy. Tento spot shromazdil za par dni od
svého zverejnéni pres milion zhlédnuti, pozdéji znovu nahrané a sdilené verze pak vidély na
socialnich sitich i jinde dals$i miliony lidi.

Ze jde o reklamu ,fale$nou” mé zaujalo na prvni pohled, celd véc ma ale mnohem hlub$i zabér. V
clanku Huffington Post, ktery se reklamé vénoval, padlo jméno reziséra a producenta Sotu: Max
Isaacson. Hm,... Isaacson? Zajimavé prijmeni. Vyhledal jsem si jej na Twitteru a nasel ucet pod timto
jménem, kde byl v sekci ,0 mné“ uveden webovy odkaz. Stranky BroSis Pictures obsahuji i

kratky Maxuv medailonek:
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Své neuveritelné nadéani pro vizudly si prenesl i na rezisérské kreslo. Natocil celou radu hudebnich
videi a upoutavek pro projekty jako Prava krev (True Blood) od HBO. Je také autorem nelicencované
»Zakazané némecké reklamy na Sprite“, ktera se stala obrim viralnim hitem a za dva ziskala pres 1,2
milionu zhlédnuti.

I twitter Maxe Isaacsona odkazuje na tento web, takze jsem skutecné nasel toho ,spravného” Maxe
Isaacsona. Letmo jsem preletél jeho prispévky v nadéji, ze najdu potvrzeni své domnénky o
znatelném zidovském vlivu v propagandé prosazujici rasové miSeni, jemuz jsem se vénoval v
predchozim ¢lanku v ¢ésti , Sititelé”. Objevil jsem toto:

[*]— Max Isaacson (@Brosismovies) August 3, 2016 (tweet byl smazan - pozn. DP)
Skolni pouta byla prvni filmem, diky kterému jsem byl py$ny na svij Zidovsky ptivod.

Reklamu nenatocil ani si nezaplatil Sprite, dokonce ani nevznikla v Némecku. Ve skutecnosti ji
nezavisle financoval i zreZiroval newyorsky Zid Max Isaacson, coZ bych rad zdtiraznil. Nebyl zde
zadny finan¢éni motiv ani pobidka; nikdo se o reklamu neprosil. Nebylo to tak, ze Max byl zrovna jen
po ruce, aby uvedl ve skutecnost vizi lidi ze spoleCnosti Sprite. Cely projekt byl od pocatku do konce
vyjadrenim zidovské etnické nenavisti k bélochum, pro ktery byli jako beranidlo vyuziti Cernosi, aby
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nikdo nezustal na pochybéach - to vSechno navic v némciné. Reklama byla ,jen jako“ pouze v tom
smyslu, Ze ji neplatil ani neodkyvnul Sprite. Poselstvi vSak bylo nanejvys skutecné.
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Myslim, Ze reklama by méla existovat, aby ndm pripomnéla nase télni tekutiny

Jak prizna¢né pusobi krysa coby avatar u Maxova twitterového profilu... Jsem si ale jisty, ze kdyby s
nami krysy néjak dokazaly komunikovat, spojeni s takovouto Sskodnou by je hluboce uréazelo.

Nejde jen o penize

K vyuzivani ,diverzity” medidlnimi spolecnostmi v reklamé i jinde se nabizi opravnény argument, ze
vSechno, od etnického obsazeni reklam po politické motivy ve filmech, diktuje neviditelna ruka
volného trhu. Na prvni pohled zni dosti vérohodné, obchodni spole¢nosti koneckonct vznikaji, aby
prodavaly produkty a sluzby, z ¢ehoz logicky plyne, ze kazdy jejich krok by mél veden snahou
maximalizovat prodeje i zisky. Tento nahled, byt ma svou logiku, trpi ve své analyze pomérné
zasadnimi opomenutimi klicovych faktorti, v prvé radé skutecnosti, Ze cile jednotlivych prislusnikl
organizaci a ostatné ani oficidlné udavané cile organizaci samotnych nemuseji byt vzdy tim, ¢im se
zdaji byt.

Mainstreamové zpravodajské organizace neexistuji, aby nachazely pravdu a $itily ji, nybrz aby
slouzily jako propagandistické kridlo mezindrodni levice. V zadném pripadé se nejedna o néjak
kontroverzni zhodnoceni. Pokud si snad nékdo neuvédomoval systematickou prolhanost a
manipulace médii, zptisob pokryti americkych prezidentskych voleb v roce 2016 by mél otevrit o¢i
stran jejich az neuvéritelné zaujatosti snad uz uplné kazdému. Takova CNN je k Trumpovi negativni
aZ v 93% pripadu. Sledovanost stanice vytrvale klesa. V souhrnu pak nejvétsi americké televize
vCetné Fox News mluvi o Trumpovi negativné v 80% pripadu - v zemi, kde pro néj hlasovala polovina
voli¢u, kdyz uz z zaddného lepsiho duvodu, tak alespon coby odmitnuti Clintonové.

Kdyby bylo hlavni prioritou téchto zpravodajskych organizaci ziskat divaky a vytvaret zisk, chovaly
by s takto nepokrytou zaujatosti? A poustély by se do tak otevreného politického aktivismu, kterym
od sebe prinejmensim polovinu potencialnich divakli odezenou? Zjevné jim jde o néco jiného nez o
penize. Jisté, bez nich to nejde a v nékterych pripadech nepochybné cilem jsou, medidlni magnati
vsSak dali jasné najevo ochotu obétovat zisky za prilezitost vytvaret podobu narativu, ovladat tok
informaci a tim ohybat politicky diskurz. Méli bychom také dodat, Ze pouha Sestice spoleCnosti
ovlada pres 90 % americkych médii. Televize, radia, noviny, filmy, socialni sité, videohry i komiksy -
v podstaté veskera kulturni produkce prochéazi rukama nepocetné nadnarodni kliky elit v Cele
medialnich konglomeratu.

I prodeje komiksu od Marvelu se po snahéach o vneseni , diverzity” mezi jejich hrdiny zacaly povazlivé
propadat. Mezi novymi hrdiny nenajdeme jen Zeny a sotva zletilé ¢ernochy, ale také miSence nebo
obce, ale vysledek natlaku organizaci jako Women in Comics Collective International, jez vznikla s
cilem zvysit zastoupeni Zen a nebélochll v komiksové branzi.

Viceprezident Marvelu David Gabriel na otdzku smérujici na klesajici prodeje odpovédeél: ,Doneslo se
k ndm, ze lidé o dal$i diverzitu nestoji.” Zpétna vazba fandu hovorila jasnou re¢i: Spolecnost
odstrkava svou hlavni cilovou skupinu a opousti klasické hrdiny, aby udélala misto jejich novym,
»rozmanitym*“ iteracim. Gabrielova uprimna slova vyvolala bouti rozhorceni a mnozi ji dokonce
oznacili za , PR pohromu pro snahy Marvelu o zvyseni diverzity“. Gabriel nasledné jak byva v
podobnych situacich pravidlem sva vyjadreni ,objasnil” a snazil se zrelativizovat, vzit je Gplné zpét
vSak uz nemohl - tim spis, Ze je podporuji Cisla prodeju i Ctenarstva.



Letos [2017] v 1été se prodalo nejméné sezonnich vstupenek do kin za uplynulych 25 let. Jak to
napsal autor jednoho z ¢lanka o tomto fenoménu: ,Jedna véc se zda byt jasna: Uplynulé léto
poznamenaly nezdary hned nékolika vysokorozpoc¢tovych filmu na americkém trhu - Mumie,
Pobrezni hlidka, Temna véz nebo Kral Artus: Legenda o meci.”

Liga amerického fotbalu (NFL) priSla jen za posledni dva roky o 20-25 % divaku. I pres masovy
odpor, ktery se zvedl vuc¢i hracum klecicim béhem predzapasového prehrani americké hymny a
pokles poctu fanouski na stadionech i pred obrazovkami, se liga rozhodla pokracovat v nastoupeném
kurzu. Nike, Under Amour a Ford vyjadrily podporu ,protestu” fotbalistl i svobodé projevu.

Lidé sleduji sportovni prenosy, ¢tou komiksy, divaji se na televizi a chodi do kina za zabavou, ne
kvili kézani, vysméchu nebo politizaci. Kdyby $lo jenom o penize, CNN, Hollywood, Marvel, NFL a
vSichni ostatni, kteri momentalné prodélavaji nasledkem své politické angazovanosti, by nepochybné
bezodkladné provedli zménu kurzu. ,Volny trh” svym zptusobem promluvil. Argument je to do jisté
miry platny, mnozi si vSak nechtéji priznat, ze spolecnosti hned z nékolika pri¢in ne vzdy pruzné
reaguji na trzni podnéty. Spousta jich je v pozici, kdy se jejich zisky priliS nesnizi ani pri ztraté jisté
Césti zdkaznika, dalsi prosté dospéli k zavéru, ze vyhody politického aktivismu - at uz symbolické
pokleknuti nebo oslava rasového miSeni prevysuji ekonomicky zisk. Nepratelské elity v
rozhodovacich pozicich viici nam mohou pocitovat tak hlubokou a atavistickou etnickou
nenavist, Ze kratkodobé s radosti obétuji néco penéz, jestlize to v delsim horizontu prispéje
k nasemu civilizacnimu upadku. At uz je pravda jakakoli, jedna véc je jasna: Nejde o penize, ale o
symbolismus.

Druha strana mince

Ve zminéném predchozim ¢lanku na toto téma jsem psal o ustavicném vyuzivani rasové smisenych
part v reklameé, zejména pak tak bézném péarovéni bélosek s Cernochy. Pred néjakym ¢casem jsem si
ale uvédomil, Ze v jistém typu propagandy se bélosky a bilé pary s détmi bez jediné stopy miseni
nebo neevropské primeési objevuji zcela bézné. Vladci diskurzu bélochy casto v jakémsi stézi
patrném, ale zlovéstném triku vyuzivaji ke kulturné i psychologicky Skodlivym Gcelim. Kdyz nés
média chtéji instruovat, abychom zustali s6lo (single), neméli déti a bojovali s , prelidnénim”, byva
toto poselstvi ur¢eno primo bélosskému publiku.

Najit se da spousta ¢lankd, z kterych je to nad slunce jasnéjsi. Zminme alespon dva priklady za
vSechny: podle NBC News ,Véda prokazala skodlivost déti pro Zemi. Moralni by tak bylo prestat mit
deti.”
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»,We need to stop pretending kids don’t have environmental and ethical consequences.” “Musime si
prestat predstirat, ze déti nemaji konsekvence na zivotni prostredi a etiku” Kdo je podle NBC , my“?
Tot otdazka. Rasova prislusnost déti na fotce je jisté jen ndhoda.

A The Guardian se nenechava zahanbit ,Chcete bojovat proti zménam klimatu? Neméjte tolik déti.
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Vymira vas narod? ,Prodejte auto, prestante létat a stante se vegetariany.” To dava smysl. Hlavné
neméjte déti a poCkejte si na ,Cerstvou krev” z Asie a Afriky.

Podle jejich autori vice obyvatel Zemé prispiva ke zménam klimatu, a pokud s nimi chceme bojovat,
neméli bychom mit tolik déti. Na vSech ilustracnich fotografiich vidime bélosské déti. To se jevi s
ohledem na miru znecistovani ve svété, vyvoj plodnosti i demografické vyhledy nanejvys podivné.



Pokud bychom brali tato data skute¢né v potaz, mély by na fotografiich figurovat vylucné déti
neevropské. Jde jim prece o prelidnéni, ze ano?

V ¢lancich zabyvajicich se ,védeckym pohledem” na Stésti a Zivotni spokojenost i v téch, kde zazniva
obhajoba svobodného a/nebo bezdétného Zivota, jako by se mavnutim kouzelného proutku zapomnélo
na celou slavnou ,diverzitu a inkluzivitu”. Jediny pripad, kdy se bélosky v médiich objevuji bez
nepostradatelnych ¢ernych gentlemanu po boku, tak podle vSeho jsou prispévky vyzyvajici zeny, aby
nijak nespéchaly s hleddnim partnera a otéhotnénim, coz se jevi jako znacné znepokojivé zjisténi, jak
vidime z celé rady pripad.
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Sedm duvodu pro¢ nemi déti, podlozené védeckymi dukazy
Sedm divodu pro¢ nemi déti

Sedm duvodu pro¢ nemi déti, podlozené védeckymi dukazy
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Védci zjistili, Ze nepotrebujete byt ve vztahu, abyste byla stastna
a tady.

Totalni osvobozeni
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Citim se totalné svobodna - sama a bez zivotniho partnera.
Pokud uz média pouziji obrazek pohledného béloSského paru, pak jediné bez déti.
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Kdyz mit vSechno znamena zivot bez déti

Na jedné strané tak nepratelé nasi civilizace propaguji vytrvale dysgenické a k chaosu smeérujici
rasové miSeni, na té druhé pak Evropany vybizeji, aby travili sviij ¢as o samoté - atomizovani,
vykorenéni a bezdétni. Mame co do ¢inéni s propagandou s jasnym cilem: vytvorit novy svét. Bez
nas.

Richard Houck



