TheBlaze: MEDIALNI SPOLECNOSTI
MASIVNE PODPLACENY ZA REKLAMU
VAKCIN PROTI COVID-19, PUBLIKOVALY
UMELE VYTVORENE FAKE POZITIVNI
VYSLEDKY

- CZ24 News | 1. kvétna 2022

USA: V reakci na zadost FOIA podanou TheBlaze HHS odhalila, zZe zakoupila reklamu od velkych
zpravodajskych siti vcetné ABC, CBS a NBC, stejné jako zpravodajskych stanic kabelové televize Fox
News, CNN a MSNBC, starsich medialnich publikaci vcetné New Yorku. Post, Los Angeles Times a
Washington Post, digitalni medialni spolec¢nosti jako BuzzFeed News a Newsmax a stovky mistnich
novin a televiznich stanic. Tyto zdroje byly kolektivné odpovédné za publikovani bezpoc¢tu ¢lanka a
video segmentu tykajicich se vakciny, které byly témér stejné pozitivni o vakcing, pokud jde o jeji
ucinnost a bezpecnost.

Podle dokumentu, které TheBlaze ziskal od ministerstva zdravotnictvi a socialnich sluzeb, zaplatila
federalni vlada stovkam zpravodajskych organizaci za reklamu na vakciny jako soucast , komplexni
mediadlni kampané”. Bidenova administrativa zakoupila reklamy v televizi, radiu, v tisku a na
socialnich sitich, aby vybudovala divéru ve vakciny, a nacasovala toto usili s rostouci dostupnosti
vakcin. Vldda se také spoléhala na vydélana média s ,ovliviovateli” z , komunit tvrdé zasazenych
COVID-19“ a ,odborniky“, jako je hlavni 1ékarsky poradce Bilého domu Dr. Anthony Fauci a dalsi
akademici, kteri maji byt dotazovani a propaguji ockovani ve zpravach.

Ackoli prakticky vSechny tyto redakce vytvarely pribéhy tykajici se vakcin proti COVID-19, dolary
danovych poplatnikt plynouci jejich spole¢nostem nebyly publiku zverejnény ve zpravach, protoze
béznd praxe veli, ze redakéni tymy funguji nezavisle na oddélenich pro reklamu v médiich a
zpravodajské tymy nepocituji potrebu. k zverejnéni, jak nékteré publikace sahly po komentari.

Bidenova administrativa se zapojila do masivni kampané na vzdélavani verejnosti a propagaci
ockovéni jako nejlepsiho zpusobu prevence zavaznych onemocnéni nebo imrti na COVID-19.

Kongres vyclenil ve fiskadlnim roce 2021 1 miliardu dolart pro ministra zdravotnictvi, aby ji vynalozil
na aktivity k , posileni davéry v ockovani ve Spojenych statech”. Federalni zékon opraviiuje HHS
jednat prostrednictvim Centra pro kontrolu a prevenci nemoci USA a dalSich agentur pri udélovani
zakéazek verejnym a soukromym subjektim za ucelem ,provedeni narodni kampané zalozené na
dukazech s cilem zvysit povédomi a znalosti o bezpecnosti a Gc¢innosti vakcin pro prevence a kontrola
nemoci, boj proti dezinformacim o vakcinéch a $iteni védeckych a na diikazech podlozenych
informaci souvisejicich s vakcinami s cilem zvySit miru prooCkovanosti ve vSech vékovych kategoriich
... s cilem snizit a odstranit nemoci, kterym lze predchazet vakcinou.
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Kazdy, kdo v uplynulém roce stravil cas ¢tenim zprav, sledovanim televiznich zprav nebo
prochazenim socidlnich siti, byl vice nez pravdépodobné vystaven vladni reklamé. Reklamy HHS
zverejnéné na YouTube byly zhlédnuty milionykrat a reklamy s celebritami, jako je zpévak Sir Elton
John a herec Sir Michael Caine, byly predmétem zpravodajstvi, jako je tato funkce od NBC News:

,Reklamy na vakciny zalozené na strachu” od HHS obsahujici pribéhy ,prezivsich” pacientu s
koronavirem, kteti byli hospitalizovani na jednotkach intenzivni péce, byly pokryty CNN
a diskutovalo se o nich v poradu , The View“ ABC, kdyz byly odhaleny loni v rijnu.

Ackoli federdlni vlada platila kazdé z téchto a dalSich spolecnosti za pro-ockovaci reklamu, zatimco
zpravy se tykaly stejnych vakcin, mnoho redakénich rad tvrdi, ze maji zasady brany firewall, které
inzerentiim bréani ovliviiovat zpravodajstvi.

»Inzerenti plati za prostor pro sdileni svych zprav, jak tomu bylo v tomto pripadé, a tyto reklamy jsou
tak jasné oznaceny,” vysvétlil Shani George, viceprezident pro komunikaci pro Washington Post, v
prohlaseni. ,Zpravodajstvi je zcela nezavislé na reklamnim oddéleni,” rekla.

Mluvéi Los Angeles Times poskytla podobné prohlaseni a zduraznila, Ze ,zpravodajstvi funguje
nezavisle na reklame”.

TheBlaze oslovil nékolik dalSich publikaci, které bud odmitly komentovat, nebo nereagovaly pred
zverejnénim.

Verejna vzdélavaci kampan COVID-19 od HHS také vyuzila zaslouzeného medialniho dosahu -
ustniho marketingu - s cilem nechat ,dGvéryhodné posly a influencery” mluvit se zpravodajskymi
organizacemi, aby ,poskytli faktické, véasné informace a kroky, které mohou lidé podniknout, aby se
ochranili. , jejich rodinam a komunitam.“

V dusledku tohoto usili byli reportéri pokryvajici pandemii COVID-19 ¢asto citovéni ruznymi vladnimi
tredniky, ktefi nabizeji faktické informace o t¢innosti a bezpe¢nosti vakcin. Rijnovy ¢lanek z
BuzzFeed News obsahujici ,zakladni fakta“ o tom, kdo ma narok na preockovani COVID-19,
napriklad uvedl provakcinacni prohlaseni reditelky CDC Rochelle Walensky, urednika FDA Petera
Markse, tajemnika HHS Xaviera Becerry a univerzity. z Kalifornie, epidemiolog ze San Franciska
George Rutherford.

Clének zdiraznil, jak studie ukazuji, Ze ,boostery funguji a citoval udaje FDA, které naznacuji, Ze
podanim boosteru ,,muZete obnovit silnou ochranu proti viru“. BuzzFeed News radil vSem ve véku 65
let nebo starSim, lidem se zdravotnim stavem, ktery je vystavuje vysokému riziku vazného
onemocnéni COVID-19, tém, jako jsou zdravotnici, kteri jsou ohrozeni kontaktem s lidmi pozitivnimi
na COVID-19 kvuli praci, a komukoli v oblastech s vysokym prenosem viru ziskat boostery vakciny v

souladu s pokyny CDC .

Jiné publikace, jako napriklad Los Angeles Times, obsahovaly rady odborniku, jak by ¢tenari mohli ve
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svém zivoté presvedcit lidi, kteri s oCkovanim vahaji, aby zménili nazor. The Washington Post

se zabyval ,pro-vakcina¢nimi zpravami, které lidé chtéji slySet”. Newsmax uvedl, Ze vakciny ,se
ukézaly jako bezpecné a ucinné” a ,povzbudily obc¢any, zejména ty ohrozené, aby se nechali
oCkovat”.

HHS neodpovédéla okamzité na otazku, zda agentura pouzila dolary danovych poplatniku k platbé za
lidi, kteri maji byt dotazovani, nebo na to, aby je PR firma umistila do rozhovora pro zpravodajské
zdroje.

Od lonského roku, kdy byly vakciny COVID-19 vyrobené spolecnostmi Pfizer-BioNTech, Moderna a
Johnson & Johnson nouzové schvaleny k pouZziti ve Spojenych statech, bylo proti COVID-19 plné
oc¢kovéno vice nez 215 milionlt Ameri¢ant. Odhaduje se, ze 94,6 milionu lidi také dostalo alespon
jednu posilovaci davku. Asi 65 % americké populace je nyni plné ockovéano proti COVID-19, vCetné
75 % dospélych v USA a 88,8 % seniord.

HHS zatim neprozradilo, kolik penéz na reklamu bylo vynaloZeno na jednotlivych medialnich
platformach.
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