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SVET: Institut pro analyzu propagandy byl zaloZeny v roce 1937 v reakci na masivni statni
propagandu béhem prvni svétové valky. Identifikoval sedm triku pro manipulaci verejnym
minénim. Americky Kongres dokonce po druhé svétové valce schvalil zakon proti statni
propagandé. Platil az do roku 2012.

Na konci tricatych let minulého stoleti se v Americe ujala fraze ,Je to vSechno stejné jenom
propaganda”. Verejnost tak reagovala na do té doby bezprecedentni medialni kampan, ktera
souvisela se vstupem Ameriky do prvni svétové valky.

Po skonceni valky se Americané dozvedeéli, Ze Anglie a jeji spojenci prezentovali jako objektivni
informace, které byly ruzné upravené. Chtéli tak ziskat podporu Ameriky ve valce.

Kompletni zdroj informaci na konci cldnku.
Analyza propagandy

V roce 1937 byl v Americe zaloZen Institut pro analyzu propagandy, ve kterém se sesli historici,
novinari a lidé ze vzdélavacich instituci. Byl financovan zejména Edwardem Filenem, ktery vybudoval
retézec obchodnich domu Filene’s.

Institut se snazil podporovat demokratickou spole¢nost zalozenou na svobodé slova a GCasti ob¢ant
na vladé. Zaroven chtél branit nastupu fasismu v USA. Mél verejnost ,naucit, jak myslet, misto toho,
co si maji myslet”.

Institut identifikoval sedm znaku propagandy, které byly nasledné publikovany v knize ,Fine Art of
Propaganda”. Kniha byla prezentovéana jako stru¢na studie nastroju a cili specialistii na manipulaci
verejnym minénim.” Sedm trikl zahrnuje:

1. Nalepkovani: Propagandista pouziva pro svého oponenta hanlivd jména jako komunista nebo
fasista, aby vyvolal strach a negativni pocity.

2. Vznesené fraze: Prezentovany nazor je spojovan s ctnostnymi idejemi za pouziti vybranych
slov jako je pravda, svoboda, spravedlnost.

3. Asociace: Propagandista spojuje prestiz nééeho, ¢eho si lidé vazi, napriklad védy, s
propagovanou myslenkou.

4. Dobrozdani: Na podporu myslenky je vyuzito prohlaseni od verejné uznavané osoby.

5. Zdani obycejnosti: Mluvci se prezentuje jako obycCejny clovék, ktery je schopen porozumét
pocitum druhych.

6. Vybér dat: Poukazovani na data, kterd potvrzuji propagovany nazor a ignorovani informaci,
ktera jsou s nim v rozporu.

7. Tlak okoli: Propagandista se snazi vyuzit tendence ¢lovéka zastavat stejné nazory jako vétSina
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Institut Celil kritice a mnozi tvrdili, Ze vyvolal vice ,destruktivniho skepticismu nez inteligentni
premyslivosti”. Jinymi slovy, Ze je nutné na propagandu téch Spatnych hochi nasadit propagandu
spravnou.
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Institut byl rozpustén v roce 1942 po vstupu USA do druhé svétové valky. Ve svém poslednim
obézniku uvedl, ze ,publikace nezaujaté analyzy jakékoli propagandy, at uz je to ta dobra nebo ta
$patna, muze vést béhem vélecného obdobi k nedorozuméni”.

Zakon proti propagandé

Po druhé svétové valce byla v Americe obnovena diskuze o roli statni propagandy. V reakci na
valeCnou propagandu v souvislosti s prvni svétovou valkou prijal americky Kongres v roce 1948
zakon, pro ktery se vzil nazev ,Smith-Mundt Act”. Cilem zakona bylo omezit vliv statni propagandy
na vlastni obcCany. Proto je také nékdy oznaCovan jako zédkon proti propagandé.

Smith-Mundt Act zavadeél tri zakladni omezeni pro americkou vladu. V prvé radé zakazoval domaci
Sireni materialt uréenych pro zahrani¢ni posluchace a ¢tenare. Napriklad vysilani stanice Voice of
America nebo Radio Free Europe bylo regulovano timto ustanovenim.

Senator Edward Zorinsky, ktery v roce 1985 prosadil zprisnéni zakazu vladni propagandy, to
komentoval takto: ,Americky danovy poplatnik rozhodné nepotrebuje a ani nechce, aby jeho dané
slouzily k podpore americké vladni propagandy, ktera je namirena na jeho osobu.”

Druhé a treti omezeni mélo zabranit tomu, aby americka vlada mohla cilit na vlastni obcany s
propagandou ve stylu nacistického Némecka. Vlada podle zdkona nesmi ziskat monopol v televiznim
a radiovém vysilani nebo v jakémkoli jiném médiu a muze cilit s informacemi na vlastni ob¢any pouze
ve vyjimecnych pripadech. Dale ma pri Sireni informaci v maximalni mire vyuzit soukromy sektor.

Producentem vladnich informaci v USA je agentura s nazvem , United States Agency for Global
Media”, ktera je neformalné soucasti americké diplomacie. Byla zalozena v roce 1994 a prevzala
napriklad rizeni Radio Free Europe a dalSich podobnych médii.

Propaganda bez omezeni

V roce 2013 za vlady Baracka Obamy byla mnohé ustanoveni zdkona zmirnéna a vladou
produkovanym poradum se otevrela cesta k domacimu publiku.

SpisSe levicovy denik BuzzFeed v dobé schvalovani zakona napsal, ze upravené znéni zakona Smith-
Mundt Act umozni vladé zahrnout Americ¢any informacemi na socialnich sitich a rusi kontrolu na tim,
co vlada publikuje. Déle poznamenal, Ze rada osob na ministerstvu obrany si zruseni zdkona preje,
nebot zakon zakazuje informacni aktivity, jejichz cilem je podporit nepopulédrni akce jako napriklad
valku v Afghéanistanu.
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